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UvoD

Destinacni spolecnost Tepna Vysociny, z. s. byla zaloZzena 19. 12. 2024 uzavienim Dohody o zaloZeni
spolku Destinacni spole¢nost Tepna Vysociny, z. s. mezi Sesti zakladateli, kterymi byly:

- Statutdrni mésto Jihlava

- Meésto Velké Mezifici

- Brana Jihlavy, pfispévkova organizace

- Zoologickd zahrada Jihlava, pfispévkova organizace
- Harrach gastro s.r.o.

- ABREXs.r.o.

Motivaci zakladatel( pro zaloZeni oblastni organizace destinacniho managementu na Gzemi centrdlni
¢asti Kraje Vysocina podél dalnice D1 byl spole¢ny zdjem podporovat cestovni ruch v tomto Gzemi a
pfispivat k jeho dlouhodobému a udrzitelnému rozvoji.

Mezi hlavni spolecné cile zalozeni DMO patfi:

- Zvyseni konkurenceschopnosti Uzemi centralni oblasti Vysociny (pojmenované Tepna
Vysociny) v oblasti cestovniho ruchu

- Ztizeni platformy pro efektivni fizeni a rozhodovani v oblasti cestovniho ruchu

- Zajisténi efektivni a koordinované marketingové cinnosti za U¢elem propagace destinace

- Zfizeni platformy umoznujici efektivné resit soucasné i budouci problémy cestovniho ruchu
v Uzemi

- UmoZnéni realizace stanovené strategie cestovniho ruchu pro tzemi centralni Vysociny
(Tepny Vysociny)

- ZvySeni ucinnosti marketingové strategie Destinacni spole¢nosti Tepna Vysociny, z. s.

- Zfizeni platformy pro zastupovani, prosazovani a hajeni zajm( svych ¢len(

Za ucelem napliiovani téchto cilG zakladatelé zaloZili spolek, ktery byl zapsan do spolkového rejstfiku
dne 31. 1. 2025. Na rozhodovani se v souladu se stanovami spolku spolecné podileji zastupci
verejného, soukromého i neziskového sektoru.

Destinacni spole¢nost Tepna Vysociny, z. s. se stala od samého pocatku existence respektovanym
partnerem pro krajskou organizaci destina¢niho managementu Vysocina Tourism, pfispévkovou
organizaci, i pro dalsi oblastni organizace destinaéniho managementu v Kraji Vyso€ina. Zejména pak
ale pro subjekty z Uzemi jeji plisobnosti.

Aby byl cestovni ruch v Gizemi turistické oblasti Tepna Vysociny rozvijen systematicky a
dlouhodobé udrzitelné, vypracovali zaméstnanci Destinacni spolecnosti Tepna Vysociny, z. s.
Strategii rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti Tepna Vysociny na obdobi 2026-2030.

Strategicky plan je plné v souladu se Strategii rozvoje cestovniho ruchu v Kraji Vysocina na obdobi
2017-2025 (v listopadu 2025 byl Krajsky ufad Kraje Vysocina ve fazi pfipravy vefejné zakazky na
pofizeni Strategie na obdobi 2026+, do doby schvaleni nové Strategie plati ta predchozi) i Strategii
rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030.

Navrh strategického dokumentu byl projednan na setkani s partnery dne 31. 10. 2025. Naméty a
pfipominky byly zapracovany a findlni verze Strategie rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti



Tepna
Vysociny

Tepna Vysociny na obdobi 2026-2030 byla schvalena Clenskou schizi Destinaéni spoleénosti Tepna
Vysociny, z. s. na jednani dne 20. 11. 2025.

1. ANALYTICKA CAST

1.1 Uzemni charakteristika turistické oblasti Tepna Vyso¢iny

Uzemi turistické oblasti Tepna Vysociny ¢ita celkem 119 obci. Viechny se nachdzeji v Kraji Vysocina,

vvvvv

vvvvv

Ceského statistického Uradu byl v destinaci k 31. 12. 2024 evidovéano celkem 127 887 obyvatel.

NejvyznamnéjSimi centry oblasti, a to jak z hlediska poctu obyvatel a rozlohy katastralniho Uzemi, tak

vvvvv

......

obyvatel.

Seznam obci na Uzemi turistické oblasti Tepna Vysociny:

. . POCET OBYVATEL

NAZEV OBCE OBECsPOU ORP KRAJ ROZLOHA vr. 2024

Bily Kamen Jihlava Jihlava Kraj Vysocina 5,12 300
Bitov€ice Jihlava Jihlava Kraj Vysocina 6,62 410
BorSov Jihlava Jihlava Kraj Vysocina 2,57 170
Brtnice Jihlava Jihlava Kraj Vysocina 74,15 3897
Brtnicka Jihlava Jihlava Kraj Vysocina 3,10 94
Cerekvitka-Rosice Jihlava Jihlava Kraj Vysoina 9,01 231
Cizov Jihlava Jihlava Kraj VysoCina 7,08 306
Dlouhé Brtnice Jihlava Jihlava Kraj Vysocina 11,43 379
Dudin Jihlava Jihlava Kraj Vysocina 8,36 197
Du3ejov Jihlava Jihlava Kraj Vysoina 4,87 489
Dvorce Jihlava Jihlava Kraj Vysocina 3,50 21
Hladov Jihlava Jihlava Kraj Vysocina 5,84 175
Hojkov Jihlava Jihlava Kraj Vysocina 6,43 162
Hrutov Jihlava Jihlava Kraj Vysocina 2,55 101
Hubenov Jihlava Jihlava Kraj Vysoina 2,56 147
Hybrélec Jihlava Jihlava Kraj Vysocina 10,50 489
Jezena Jihlava Jihlava Kraj VysoCina 4,47 127
Jihlava Jihlava Jihlava Kraj Vysodina 87,87 53 986
Kalhov Jihlava Jihlava Kraj Vysoina 4,86 124
Kamenice Jihlava Jihlava Kraj Vysocina 34,07 1991
KnéZice Jihlava Jihlava Kraj Vysocina 22,37 1402
Kozlov Jihlava Jihlava Kraj Vysoéina 8,87 471
Luka nad Jihlavou Jihlava Jihlava Kraj Vysoina 15,69 3130
Maly Beranov Jihlava Jihlava Kraj Vysocina 1,00 623
Mésin Jihlava Jihlava Kraj Vysocina 7,07 271
Mili¢ov Jihlava Jihlava Kraj Vysoéina 6,53 151
MiroSov Jihlava Jihlava Kraj Vysoina 4,13 166
Opatov Jihlava Jihlava Kraj Vysocina 6,75 202
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Baliny Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 4,89 128
Blizkov Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 13,42 342
Bory Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 16,46 779
Brezejc Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 4,51 159
Cemna Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 10,45 311
Dobréa Voda Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 8,29 389
Dolni Hefmanice Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 14,14 571
Dolni Libochova Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 410 137
Horni Libochova Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 4,60 198
Horni Radslavice Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 4,66 100
Chlumek Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 6,58 161
Jabloriov Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 8,84 341
Jivovi Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 7,69 291
Kadolec Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 6,07 161
Kozlov Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 4,07 190
Kfizanov Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 13,65 1802
Kundratice Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 4,20 175
Lavicky Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysoéina 5,73 684
Martinice Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 6,03 462
Méfin Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 17,87 2010
Mezificko Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 8,85 178
Moravec Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 5,50 678
Netin Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 7,79 371
Orechov Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 5,35 345
Oslavice Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 6,38 748
Oslavicka Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 4,19 132
Osové Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 3,24 98
Otin Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 5,56 333
Pavlinov Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 7,53 274
Petraved Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 3,68 305
Pikarec Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 8,46 333
Radenice Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 6,73 170
Rousmérov Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 544 112
Ruda Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 13,03 414
Sklené nad Oslavou | Velké Mexzifici Velké Mezifi¢i Kraj Vysoina 6,49 251
Stranecka Zhor Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 11,92 615
Sviny Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 3,71 116
Tasov Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 13,72 682
Uhfinov Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 6,22 385
Velké Mezifici Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 40,67 11627
Viden Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysocina 7,83 456
Zadni Zhofec Velké Mezifici Velké Mezifici Kraj Vysoéina 4,14 165
CELKEM 1162,38 127 887

Zdroj: vlastni zpracovani (dle Cesky statisticky Gfad, 2025)
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1.2 Turisticka oblast a DMO Tepna Vysociny v kontextu DMO v Ceské republice a Kraji
Vysocina

Tepna Vysociny je turisticka oblast, ktera se nachazi v centralni ¢asti Kraje Vysocina podél dalnice D1.
0Od 19. 12. 2024 se o jeji rozvoj v oblasti cestovniho ruchu stara Destinacni spolecnost Tepna
Vysociny, z. s., kterd je oblastni organizaci destinaéniho managementu s ambici ziskat certifikaci

v rdmci Kategorizace organizaci destina¢niho managementu, a byt ndsledné plnohodnotné zapojena
do systému spoluprace DMO v Ceské republice.

CERTIFIKOVANE ORGANIZACE DESTINACNIHO MANAGEMENTU

SEZNAM KRAJSKYCH DMO

1. Prague City Tourism (hl. mésto Praha)
2. Stiedoteska centrala cestovniho ruchu
3. Jihoteska centréala cestovniho ruchu
4. necertifikovand destinace (Plzerisky kraj)
5. Zivy kraj - destinacni agentura pro Karlovarsky kraj
6. necertifikovana destinace (Ustecky kraj)
7. Centrala cestovniho ruchu Libereckého kraje

8. Kralovehradeckd krajska centrala cestovniho ruchu

9. Destinaéni spolegnost Vychodni Cechy (Pardubicky kraj)
10. Vysodina Tourism

11. Centréla cestovniho ruchu Jizni Morava Vypracoval: Institut turismu, CzechTourism
12. Centrala cestovniho ruchu Olomouckého kraje Zdroj dat: CzechTourism

13. Moravian-Silesian Tourism (Moravskoslezsky kraj) V150 0 @ %W 120 Zdroj geografickych dat: CUZK

14. Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy (Zlinsky kraj) e Y 1165105 N CzechTourism, fijen 2025

Zdroj: CzechTourism, 2025

V rdmci Kraje Vysocina je Destinacni spole¢nost Tepna Vysociny, z. s. v pofadi patou oblastni
organizaci destina¢niho managementu po Koruné Vysociny, Trebic¢sku, Vysocina West a Kraji pod
Javofici.
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Mapa plsobnosti DMO v Kraji Vysocina:

Nové
Mésto
a na Moravé
2dar i
nad
Sazavou
I

0 o

Jaromérice!
Rokytnou

‘Jemnice o Moravské Budéjovice

Zdroj: Vysocina Tourism, 2025
Legenda:

KORUNA VYSOCINY TREBICSKO VYSOCINA WEST KRAJ POD JAVORICI

llustraéni mapa turistické oblasti Tepna Vysodiny:

Zdroj: Vysocina Tourism, 2025
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1.3 Analyza nabidky cestovniho ruchu
1.3.1 Dopravni infrastruktura

Turistickd oblast Tepna Vysociny je nadstandardné dobre dostupna nejen v ramci Ceské republiky, ale
i ze sousednich zemi (zejména z Rakouska a Slovenska). Navstévnici mohou do destinace pfijet bud
osobnimi automobily, nebo vyuzit autobusovou ¢i Zelezni¢ni dopravu. Dalnice D1, resp. silnice 1.
tfidy, které oblasti prochazeji, umoznuiji i relativni dostupnost k mezinarodnim letiStim v Praze, Brné,
Vidni, Pardubicich, Ostravé ¢i Budapesti.

1.3.1.1 Silni¢ni doprava

NejcastéjSim dopravnim prostredkem, kterym do oblasti centralni ¢asti Vysociny mifti turisté ¢i
firemni klientela, je osobni automobil.

NiZe uvadime nejvyznamnéjsi silni¢ni komunikace, které mohou navstévnici oblasti vyuZit.

- Dalnice D1
o hlavni dopravni tepna v Ceské republice, ktera protina celé izemi destinace Tepna
Vysodiny, coz umoznuje snadnou pristupnost z Prahy a Brna, resp. prazské a
brnénské aglomerace a dalsich ¢asti Ceské republiky
o do uzemi destinace je mozné vyuzit hned 7 dalnic¢nich sjezdi:
= exit 104 (Vétrny Jenikov)
= exit 112 (Jihlava)
= exit 119 (Velky Beranov)
= exit 134 (Méfin)
= exit 141 (Velké Mezifici-zapad)
= exit 153 (Velké Mezifici)
= exit 162 (Velka Bites)
- Komunikace 1. tfidy
o silnice 1/38: tah z Vidné, pfes Znojmo, Moravské Budéjovice, Jihlavu a dale na sever
smér Havli¢kdv Brod, Gol&av Jenikov, Caslav, Kutna Hora, Kolin, Nymburk, Mlada
Boleslav, Ceskd Lipa
o silnice I/37: Velka Bite$ — K¥izanov (a dale na Zd'ar nad Sazavou, Zdirec nad
Doubravou, Chrudim, Pardubice, Hradec Kralové, Trutnov)
- Komunikace 2. tfidy
o Silnice 11/602: Brno — Velka Bites — Velké Mezifici — Méfin — Jihlava
o Silnice 11/353: Politka — Zdar nad Sazavou — Velky Beranov
o Silnice 11/348: Humpolec — Polnd — Méfin
o Silnice 11/405: Jihlava — Brtnice — Trebi¢

10
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Silniéni sit, nejvyznamnéj$i komunikace na Uzemi oblasti Tepna Vysod&iny:

Y

[textem

126 988,678 -650 869,038 Metry

\ Velka Bites
-, ©R

Zdroj: Reditelstvi silnic a dalnic, 2025

1.3.1.2 Zelezni¢ni doprava

V soucasné dobé neni destinace Tepna Vysociny pfili§ atraktivni z hlediska dostupnosti Zelezni¢ni
dopravou.

V souvislosti s Zelezni¢ni dopravou jsou podstatné tyto informace:

- krajské mésto Jihlava umoznuje spojeni Zelezni¢ni dopravou s Havlickovym Brodem (nasledné
mozné pokracovani napf. na Prahu ¢i Pardubice), ale pfedevsim s Trebici a Brnem (pres Luka
nad Jihlavou), resp. Jindfichovym Hradcem, Ceskymi Budé&jovicemi a Plzni

- KfiZanov se nachazi na trati mezi Brnem, Zdarem nad Sazavou, Havli¢kovym Brodem, Svétlou
nad Sazavou, Goléovym Jenikovem, Caslavi, Kutnou Horou, Kolinem a Prahou

- mezilihlavou a Havlickovym Brodem je mozno vyuZit Zeleznicni stanici Dobronin

- Sprava Zeleznic stéle eviduje Zeleznicni trat Dobronin—Polna, na které vsak jiz delsi dobu viaky
nejezdi

Jihlava se vSak stane nepochybné vyznamnym Zelezni¢nim uzlem po vybudovani nového Zelezni¢niho
terminalu v souvislosti s vystavbou vysokorychlostni traté na trase Praha — Brno; Jihlava tak ziska
vyznamné dopravni napojeni nejen na Prahu a Brno, ale také Ostravu, Viden ¢i Drazdany.
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Zelezniéni sit, komunikace na Uzemi Tepny Vysodiny:
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Zdroj: Sprava Zeleznic, 2025

Navstévnici destinace mohou v ramci vefejné dopravy vyuZivat systém integrovaného dopravniho
systému Verejna doprava Vysociny.

v v/

1.3.2 Pfirodni potencial oblasti, pési turistika

Tepna Vysociny se nachézi na Gzemi Ceskomoravské vrchoviny, oblasti s historicky vyznamnymi
loZisky rud (Jihlava a okoli — stiibro). Sou¢asti Ceskomoravské vrchoviny jsou Gzemi v oblasti Tepny
Vysociny jako Jihlavské vrchy, BiteSska vrchovina, Brtnicka vrchovina (Casti Javorické, resp.
Kfizanovské vrchoviny).

Ze je ptiroda v centralni ¢asti Vysociny opravdu zachovala a atraktivni, doklddaji i ¢etné ptirodni
pamatky, parky a rezervace (Zajeci skok, Vysoky kamen, Udoli Brtnice, Zdirec, Rasuver, Nesmé¥,
Balinské udoli, Udoli feky Oslavy aj.)

Celé Gzemi je protkané pésim trasami znacenymi KCT. Bonusem je to, Ze Gzemim prochazi jedna z

dalkovych cest Via Czechia, tzv. Ceskomoravska stezka (vedle cesty pro p&si existuje i varianta pro
cykloturisty).
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Via Czechia — Ceskomoravskd stezka:
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Zdroj: Klub ¢eskych turist(, 2025

1.3.3 Cykloturistika

Uzemim destinace Tepna Vysociny neprochazi 24dna dalkova evropska trasa EuroVelo, ani se v ném
nenachazeji Zadné singletreky. Oblast je pfesto vhodna pro rlizné typy cyklistiky - jak silni¢ni, MTB,
tak v posledni dobé stdle populdrnéjsi gravel.

Nejvyuzivanéjsi cyklistickou trasou je Cyklostezka 26 Jihlava — Tfebi¢ — Raabs, prochazejici pres Luka
nad Jihlavou a zficeninu hradu Rokstejn, a smérujici pres Trebic, Jaroméfice nad Rokytnou a Jemnici
az do rakouského méstecka Raabs an der Thaya. Primérna navstévnost na této trase v lokalité Luka
nad Jihlavou ¢ini dle méfeni Kraje Vysocina a Partnerstvi, 0.p.s. z obdobi 2/2024-1/2025 v pracovni
den 159 cyklist(, ve vikendovy den dokonce 298 cyklistd.

Jihlava se nachazi taktéz na cyklotrase 16 (Hlinsko — Pfibyslav — Polnd — Jihlava — Trest — Tel¢ — Dacice
— Slavonice). Uzemi Tepny Vysociny je viak protkdno mnozstvim cyklotras vedenych po silnicich 3.
t¥idy, ale ¢asto i v pfirodé (napf. v Balinském a Nesmétském tdoli). Uzemim Tepny Vyso&iny prochazi
i tematicka Mlynarska stezka, kterd by z rozhodnuti Jihomoravského kraje a Kraje Vysocina méla byt
pfeznacena a vybavena tematickym mobiliafem.

Sit cyklostezek a cyklotras se nachazi zejména v okoli Jihlavy, kterou je mozno se pochybovat na kole
relativné snadno — navic Jihlava podporuje i vyuzivani sdilenych kol.

Vyznavaci adrenalinu mohou vyuZit pumptrackové drahy (Jihlava, Luka nad Jihlavou). Pro zacinajici

MeVI VY Ll T N ML RA NIV

cyklisty mohou pfijit vhod dopravni hfisté (Jihlava, Velké Mezitici).

Z hlediska vyufZiti potencialu cykloturistiky ma nejvétsi predpoklady mésto Jihlava, kterda mize byt pro
mnohé jakymsi ,,hubem®, tj. mistem s dobrou dostupnosti a naslednym vyuzivam vétsiny sluzeb
véetné ubytovani, a vychodiskem pro hvézdicovité vylety. DalSim takovym mistem v oblasti se mlze

vvvvv
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Meésto Jihlava zavedlo financni podporu systému sdilenych kol, v souvislosti se zménou systému
parkovani ve mésté. V lokalité Staré Hory byly zfizeny cykloboxy.

V Uzemi ORP Jihlava jsou vedle Usek( cyklotrasy Jihlava — Tfebi¢ — Raabs dale exponované trasy po
silnici 11/352 do Polné, trasa s vyuzitim cyklostezky podél 1/38 do Stok( a pies Pistov nebo Hosov do
Tresté. Naopak uzemi jizné od Jihlavy okolo frekventované I/38, do kterého nevedou cyklistické

komunikace, neni cyklistika rozvinuta.

Nasledujici tabulka uvadi stru¢né zhodnoceni tzemi ORP Jihlava (tedy i v¢. ¢asti Uzemi destinace Kraj
pod Javofici) z hlediska potencialu rozvoje cestovniho ruchu se zaméfenim na cykloturistiku.

Kritérium

Dostupnost z vjznamnych mést
v CR, parkovaci plochy

Atmosféra mista, genius loci,
pocit autenticity

Uzemi protina délnice D1. Ve stanicich Jihlava a Dolni Cerekev zastavuji pfimé viaky
mezi Brnem a Ceskymi Budé&jovicemi, které umozfiuji pfepravu jizdnich kel.

Atraktivita prirodnihe prostfedi
(Elenity terén, CHKO)

Histericka centra mést Jihlava, Polna a Brinice maji silné genius loci pro svou zajimaveu
historii, kulturni pestrost a dochované lokalni zvyky.

k ické pamatky a umélecké
akee pfi neprizni pofasi

Zvinéna krajina Jihlavska s hlubokymi lesy, vrchaly Spitak a Cefinek nebo s Gdolimi podél
vodnich tokd vytvari malebné scenérie.

Variabilita sportovnich a
rekreaénich aktivit

Mezi pamatky na Jihlavsku patfi napf. méstska pamatkova zona Brinice, hrad a zamek
Polna nebo méstska pamatkova rezervace v Jihlavé

Dostupnost stravovacich
zafizeni, gastronomické zazZitky

Navstévnici mohou navétivit zoologickou zahradu v Jihlavé nebo tamni aquapark.
Rekreacni a sportovni areal se nachazi také ve mésté Polna

Dostupnost a rozmanitost
ubytovacich kapacit

¥ Jihlavé, méstech a vétiich obceich, stejné jako podél frekventovanych cyklostezek se
nachazi restauraéni zafizeni s moZnosti regionalnich gastronomickych zazitkd (kavamy).

Branding a image lokality,
jedineénost

V Jihlavé a okoli se nachazi ubytovaci kapacity se zamé&fenim na rizné skupiny
navitévnikd (hotely, penziony, apartmany, ubytovani v soukromi)

Marketing lokality a turistické
destinace

Mé&sto Jihlava ma vlastni vizualni identitu v&. originalnich suvenyri a buduje image mésta
jako destinaci cestovniho ruchu

Zdroj: KPMG, 2025

Lokalita nenf propagovana jako cilova destinace pro cykloturistiku a v izemi nevznikaji
produkty cestovniho ruchu se zaméfenim na cyklisty.

Obdobné je moZno stru¢né zhodnotit tzemi ORP Jihlava i z hlediska sou¢asného stavu cykloturistiky

se zamérenim na volnocasové vylety.

Cyklostezky nebo utelove
komunikace

Nenarotny, rovinaty nebo jen
mimé zvinény terénni profil

V izemi se nachazi kvalitni cyklostezky. Mnoho silnic v Gzemi viak ma vy3&i intenzitu
dopravy, ktera maze byt cyklisty vnimana jako nebezpeéna.

Malebné vedeni trasy bez
jednotvamych dseki

Uzemi nabizi idealni profil pro cykloturistiku s rovinatymi, zvinénymi a kopcovitymi useky.

Dostupnost turistickych atraktivit
v podobé rozhleden nebo muzei

Charakter izemi, kdy se stfidaji zalesnéné a oteviené dseky s vrcholy nebo s adolimi
podél vadnich tokd, umoZiiuje malebné a rozmanité vedeni trasy.

Prehledné znaceni trasy bez
vypadkl na kfizovatkach

V uzemi se nachdzi méstské pamatkové zdny, hrady a zamky, technické pamatky a dalsi
turistické atraktivity, které se mohou stat cilem viletu.

Moznosti obéerstveni podél
trasy

Uzemi protinaji znagené cyklotrasy zafazenych do systému KET bez zZjisténych
nedostatkd.

Kvalitni povrch s vylouéenim
provozu (Rodiny s détmi)

Regionalni gastronomické zazitky se nabizi zejména v Jihlavé. Velky vybér moZnosti
obéerstveni se nachazi u cyklostezek a frekventovanych cyklotras.

HFisté, zviratka, interaktivni
prvky u trasy (Rodiny s détmi)

Bezpeiné cyklostezky umoZiuji usporadat vylet napfic méstem Jihlava nebo podél feky
Jihlavy do okolni krajiny (Luka nad Jihlavou).

Zdroj: KPMG, 2025

Vybaveni cyklostezek prvky pro rodiny s détmi je k dispozici v Jihlavé, kde doporuéena
trasa spojuje hfisté, zoologickou zahradu a sportovné relaxaéni centrum
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Co se tyce terénni cyklistiky (MTB) v oblasti ORP Jihlava, tak zde jiz tak vyrazny potencidl Uzemi neni.

Kritérium Nizka Stredni Vysoka

urovei urover uroven
Pfirodni scenéne a terén, lesni Ve vyznamné ¢asti uzemi jsou k dispozici terénni cesty s pfevydenim v lesnich dsecich
prostiedi nebo podél vodnich tokd.
Vyznaiené okruhy po terénnich X W uzemi se nachazi lesni a polni cesty a stezky s pfirodnimi technickymi pasaZemi, které
cestach (Rekreaéni XC) Jsou znamé pouze mistnim obyvatelim. Vyznafené XC okruhy nejsou k dispozici.
Uhlazené umélé stezky (Trail) Oficialni umélé flow traily a singletraily nejsou v Gzemi k dispozici
Technické traily s kofeny, Oficialni technickeé traily nejsou v Gzemi k dispozici.
kameny, dropy a skoky (Enduro)
Pfitomnost komunity bikerd, X V izemi plsobi mistni komunita bikert, aviak nepofada akce pro $irokou vefejnost s
organizace akei a zavedd celostatnim vyznamem

Zdroj: KPMG, 2025

Ani pro silniéni turistiku neni dzemi ORP Jihlava zcela vhodné.

Stredni Vysoka

uroveri urovei
SilmiEni komunikace s kvalitnim X W Uzemi se nachazi dostatek kvalitnich silnic, aviak ¢asto s vy3si intenzitou
hladkym povrchem automobilevého provozu.
Dlouhé tahlé kopce s vyhledy do X Terénni profil Gzemi nabizi spige kratsi terénni viny, nez dlouha stoupani. Na nékolika
krajiny mistech v Gzemi lze zaZit panoramaticky rozhled.
Technické sjezdy se zataikami - Terénni profil Gzemi neni dostateéné Elenity, aby umoZiioval vyskyt technickych sjezdl.
Rovné useky vhodné pro X Vzhledem ke zvinénému profilu krajiny neni v dzemi dostatek rovnych Gsekd pro
konstantni tempe konstantni aerodynamickou jizdu.
Trasy, kde trénuji dali sportovni Uzemi neni etablovane jako znama destinace pro trénink profesionalnich zavodniki nebo
jezdci a profesionalni zavednici komunity silnié nich cyklistd.
Organizace komunitnich eventd W Uzemi se nepofadaji Zadné amatérské zavody pro silniéni cyklisty, ani se zde nekonaji
a zavodi pro vefejnost komunitni a obdobné akce.

Zdroj: KPMG, 2025

Naopak pro gravel turistiku se izemi oblasti ORP Jihlava jevi jako pomérné atraktivni.

Kritérium Nizka Stredni

urovei uroven
Pfirodni scenérie, malebné Charakter Uzemi, kdy se stfidaji zalesnéné a oteviené useky s vrcholy nebo s Gdolimi
vyhledy do kraje podél vadnich tokd, umoZiuje malebné a rozmanité vedeni trasy.
Mimé&jsi stoupani a klesani Terénni profil izemi nabizi prevaZné mirné prevyseni.
Povrch z hladké Sotoliny, V izemi se nachazi upravené polni a lesni cesty, které jsou potencialné vhodné pro gravel
upravené polni a lesni cesty cyklistiku. Po nékterych z nich jsou vedeny oficialné znacené cyklotrasy.
Utelové komunikace a klidné X V izemi se nachazi vedlejsi silnice a Gelové komunikace, aviak Easto s vy33i intenzitou
silnice ve venkovské oblasti dopravy.

MoZnest kombinace jizdy s
turistikou nebo kempovanim

V dzemi lze kombinovat gravel cyklistiku s kempovanim.

Kavarny nebe autenticke
pivovary

V Jihlavé, méstech a vétiich obcich, stejné jake podél frekventovanych cyklostezek se
nachazi restauraéni zafizeni s moZnosti regionalnich gastronomickych zaZitkd (kavamy).

Organizace skupinovych akci,
pfitemnost gravel komunity

V izemi se nepofadaji Zadné skupinové zaZitkové akce, ani se zde v soufasnosti
nekoncentruje silna gravel komunita.

Zdroj: KPMG, 2025

Pokud to shrneme, Uzemi oblasti ORP Jihlava ma predpoklady stat se cilovou cykloturistickou
destinaci pro vicedenni pobyty. Volnocasova cyklistika je zde silné rozvinutad jiz dnes, avsak potencidl
Uzemi jesté neni naplnén. Soucasna nabidka cyklovylet( je rozsahla a propracovana. Nicméné

v Uzemi neni pfipravena specializovana nabidka pro terénni, gravel a silni¢ni turistiku.

v

V oblasti ORP Velké Mezitici je dle méreni Kraje Vysocina a Partnerstvi, 0.p.s. vyznamna intenzita
pohybu cyklist v Gdolich u Velkého Mezifici nebo na silnicich 11/602 Velké Mezifi¢i — Ruda a 11/392
Velké Mezifici — Tasov. Cyklisté take vyznamné jezdi v okoli Velké BiteSe, kromé sméru z Osové
BitySky a Krovi se jedna o trasy z Uzemi Jihomoravského kraje.
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Nasledujici tabulka uvadi stru¢né zhodnoceni zemi ORP Velké Mezifici z hlediska potencialu rozvoje
cestovniho ruchu se zamérenim na cykloturistiku.

Kritérium Nizka Stredni Vysoka

urovei urovei urover
Dostupnost z vyznamnych mést Ozemim prochazi dalnice D1 mezi Prahou a Brnem. Ve stanici Kfizanov také zastavuji
v CR, parkovaci plochy piimé vlaky mezi Prahou a Brnem, které umozniuji pfepravu jizdnich kol
Atmosféra mista, genius loci, X Zamek ve Velkém Mezifici spolu s Elenitym reliéfem a dalnicnim mostem Vysodina vytvafi
pocit autenticity nezaménitelnou siluetu, aviak dzemi celkové v celostatnim srovnani virazné nevyéniva
Atraktivita pfirodniho prostedi X Krajina je v uzemi élenita diky ddolim podél vodnich tokd, ktera jsou lemovana skalnatymi
(Elenity terén, CHKO) svahy a lesy. Z ¢asti uzemi se diky zvinénému profilu naskytaji daleké vyhledy do krajiny.
Historické pamatky a umélecké X Pamatky jsou soustfedény pfedeviim do mésta Velké Mezifii (napf. zamek, muzeum,
akce pii nepfizni pofasi méstska véz, Zidovské pamatky).
Wanabilita sportovnich a V Uzemi se nenachazi vyznamna nabidka spertovnich a rekreacnich aktivit (nad ramec
rekreaénich aktivit moznosti cykloturistiky).
Dostupnost stravovacich X MoZnosti stravovani se nachazi pfevainé ve vétdich sidlech, mimo mésta jsou moZnosti
zafizeni, gastronomické zaZitky velmi omezené. Regionalni gastronomické zaZitky aZ na vyjimky spi$e chybi.
Dostupnost a rozmanitost Ve méstech i v Gzemi se nachazi ubytovaci kapacity se zamé&fenim na rizné skupiny
ubytovacich kapacit navitévnika (hotely, penzieny, apartmany, ubytovani v soukromi, rekreaéni stiediska).
Branding a image lokality, Mésta Velka Mezifiéi nebo Velka Bited jsou znama diky své poloze podél dalnice D1,
jedinetnost aviak nikoliv ve spojeni s cestovnim ruchem.
Marketing lokality a tunstické X Lokalita je propagovana jako cilova destinace pro cykloturistku pouze prostfednictvim
destinace lokalniho turistického portalu, v Gzemi nevznikaji predukty CR se zaméfenim na cyklisty.

Zdroj: KPMG, 2025

s

Obdobné je mozno struéné zhodnotit tzemi ORP Velké Mezifici i z hlediska sou¢asného stavu
cykloturistiky se zamérenim na volnocasové vylety.

Kritérium Nizka Stiedni Vysoka
urovern urovei urover
Cyklostezky nebo utelové X V dzemi chybi cyklostezky, k dispozici jsou pouze Ucelové komunikace a vedlejéi silnice,
komunikace které vyasti ve frekventované silnice s vysckou intenzitou dopravy.
Nenarolny, rovinaty nebo jen X Terénni profil v izemi je zvinény aZ kopcovity. Cyklovylety bez stoupani zde lze
mimeé zvinény terénni profil podniknout pfedeviim v Balinském a Nesméfském udoli

Cyklotrasy vedou komunikacemi, z nichZ se naskytaji daleké vyhledy do krajiny, nebo v
udoli podél vodnich tokd, kiera jsou lemovana skalnatymi svahy a lesy.

Malebné vedeni trasy bez
jednotvamych dseki

V' azemi mimo mésto Velké Mezifiti se nachizi vefejnosti nepfistupné zamky, rozhledny a
pobliz ebee Bory dievény megafon Ucho lesa, nicméné vijznamné atraktivity zde nejsou.

Dostupnost turistickych atraktivit
v podobé rozhleden nebo muzei

Uzemi protina dostatek znacenych cyklotras zafazenych do systému KCT bez zjisténych
nedostatkd.

Prehledné znaceni trasy bez
vypadkl na kfiZovatkach

X

Moznosti obEerstveni podél Moznosti stravovani se nachazi prevainé ve vétdich sidlech, mimo mésta bezprostiedné u

trasy cyklotras jsou moznost velmi omezené.
Kvalitni povreh s vylouéenim Cyklostezky se v Gzemi nenachazi. Rodinné vylety jsou moZné po Ggelovych
L X L . ae e
provozu (Rodiny s détmi) komunikacich v Balinském a Nesméfském adoli
HFisté, zvifatka, interaktivni X Vybaveni cyklostezek nebo obdobnych bezpeénych komunikaci interaktivnimi prvky pro
prvky u trasy (Rodiny s détmi) rodiny s détmi je v dzemi velmi omezené.

Zdroj: KPMG, 2025

Nasledujici tabulka uvadi stru¢né zhodnoceni tzemi ORP Velké Mezifici z hlediska soucasného stavu
terénni cyklistiky (MTB).

Kritérium Nizka Stredni Vysoka

uroven droven aroven

Pfirodni scenérie a terén, lesni X Uzemi nepatfi mezi horské lokality, nicméné terénni cesty Ize nalézt podél vodnich toki
prostredi Rozsahla lesni prostredi se zde nenachazi

Vyznaiené okruhy po terénnich X V Balinském a Nesméfském (doli se nachazi iseky s terénnim povrchem, nicméné
cestach (Rekreaéni XC) prirodni technické pasaZe v Gzemi spie chybi. Vyznagené XC okruhy nejsou k dispozici.
Uhlazené umélé stezky (Trail) Oficialni umélé flow traily a singletraily nejsou v (zemi k dispozici

Technické traily s kofeny, Oficialni technické traily nejsou v Gzemi k dispozici.

kameny, dropy a skoky (Enduro)

Pfitomnost komunity bikerd, W tzemi neni aktivni komunita bikert, ani se zde nepofadaji akce pro Sirokou vefejnost s
organizace akci a zavodd celostatnim vyznamem

Zdroj: KPMG, 2025
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Z hlediska silni¢ni turistiky je Uzemi ORP Velké Mezifici charakterizovano takto:

Kritérium Stiedni

uroven
Silniéni kemunikace s kvalitnim X V dzemi jsou kvalitni asfaltové silnice, aviak ¢asto s vy35i intenzitou provozu, s vyS§im
hladkym povrchem podilem nakladnich vozidel a s vysokym rozdilem rychlosti automobild vigi cyklistim.
Dlouhé tahlé kopee s vyhledy do Terénni profil Gzemi nabizi dlouha tahla stoupani s naslednym panoramatickym
krajiny rozhledem.
Technické sjezdy se zatackami X Klesani jsou v Gzemi £asto rychla, ale nepfilis technicka bez vy3&ihe pottu ostrych

zataiek.

Rovné useky vhodné pro V dzemi se nachazi delsi rovné dseky pro kenstantni aerodynamickou jizdu.
konstantni tempo
Trasy, kde trénuji dal3i sportovni Uzemi neni etablovano jake znama destinace pro trénink profesionalnich zavodnikii nebo
Jezdci a profesionalni zavodnici komunity silni¢ nich cyklistd.
Organizace komunitnich eventa V tizemi je silna tradice pofadani zavod( pro Sirokou vefejnost v podobé KfiZzanovského
a zavodd pro vefejnost triathlonu nebo Zlatého kola Vysotiny, pro profesionaly je uréen zavod Brno — Velka Bites.

Zdroj: KPMG, 2025

Pro uplnost charakteristiky Uzemi ORP Velké Mezifi¢i uvadime i stru¢né zhodnoceni oblasti z hlediska
soucasného stavu gravel cyklistiky.

Kritérium Nizka Stiedni Vysoka

uroveri uroveii uroveri
Pfirodni scenérie, malebné Mnoho déelovich komunikaci a vedlejsich silnic nabizi daleké vyhledy do krajiny. V Gzemi
vyhledy do kraje jsou také ddoli podél vodnich tokd, ktera jsou lemoviana skalnatymi svahy a lesy.
Mirnéjéi stoupani a klesani Terénni profil v uzemi nabizi fadu usekd se stoupanim nebo klesanim.
Povrch z hladké Zotoliny, V Uzemi se nachazi mnoho lesnich a polnich cest se 3otolinovym povrchem, které jsou
upravené polni a lesni cesty potencialné vhodné pro gravel cyklistiku, po nékterych jsou vedeny cyklotrasy KCT.
Uzelové komunikace a klidné X V celém dzemi lze nalézt zpevnéné Géelové komunikace a vedlejsi silnice s minimalni
silnice ve venkovské oblasti intenzitou automabilového provozu, které viak vylsti ve frekventované komunikace.
MoZnost kombinace jizdy s X V dzemi se nachazi moZnosti kempovani, ale nabidka moZnosti vyznamne pési turistiky
turistikou nebo kempovanim neni v Gzemi k dispozici
Kavarny nebo autentické Ve Velkém Mezifici a Velké Bitesi jsou k dispozici restauracni zafizeni s lokalnim
pivovary gastronomickym zaZitkem (kavarna, pivovar, restaurace).
Organizace skupinovych akci, V izemi se nepofadaji Zadné skupinové zaZitkove akce, ani se zde v soufasnosti
pritemnost gravel kemunity nekoncentruje silna gravel kemunita.

Zdroj: KPMG, 2025

Uzemi ORP Velké Mezifi¢i tedy nema tak silné predpoklady stat se vyhledavanou cilovou
cykloturistickou destinaci, ale mUze se stat cilem jednodennich nebo kratkodobych (vikendovych)
cyklovylet( cykloturist( a sportovné zaloZenych cyklistl. V Uzemi neni pfipravena specializovana
nabidka pro gravel cyklistiku, tfebaZe jsou pro jeji rozvoj vyznamné piedpoklady.

1.3.3.1 Priklady cyklovyleti v oblasti

Vysocina Tourism, pfispévkova organizace, uvadi na turistickém portdle Vysociny www.vysocina.eu
nasledujici cyklovylety:

- Bukovymi lesy do Vé&trného Jenikova (z Jihlavy pfes sportovné-relaxa¢ni centrum Cesky mlyn,
Hybralec, Plandry, Bily Kdmen, Simanov do Vétrného Jenikova)

- Cestou literarnich tvlrcd (okruzni cyklisticky vylet pfes Velké Mezifici, Netin, Straneckou
Zhot, Tasov a Petravec)

- Cyklovylet z Velké Bitese do Velkého Mezifici a zpét (Velka Bites, Vlkov, Kfizanov, Sviny,
Lhotky, Velké Mezifici, Nesmérské udoli, Tasov, Jabloriov, Osova Bityska, Velka Bites)

- Na kole do Brtnice a zpét (Jihlava, Pfiseka, Brtnice, Vilanec, Jihlava)

- Okolo Velkého Mezitici (Velké Mezitici, Balinské udoli, Uhfinov, Stranecka Zhot, Netin, Olse

.v'v')

nad Oslavou, Fajtiv kopec, Velké Mezifici
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- Pfirodou za pamatkami mésta Polna (Jihlava, Velky Beranov, Kozlov, Rytifsko, Zdirec,
Véznicka, Polna, Dobronin, Stfitez, Jihlava)

- S chuti do Kolnicky na regionalni pochoutky (Jihlava, Helenin, Maly Beranov, Luka nad
Jihlavou)

- Stfibrnym ddolim na kole i kolobézce (Jihlava — détské dopravni hfisté, ZOO, sportovné-
relaxaéni aredl Cesky mlyn, zébavni park Robinson)

- Velka BiteS — Sktipinsky mlyn (Velka Bites, Jindfichovskd obora, JinoSovska obora, Kralice nad
Oslavou, Breznik, useky Mlynarské stezky)

- Zamecky okruh KtiZzanovsko (KFfizanov, Pikarec, Mitrov, Svatd hora, Hefmanov, Kfizanov)

Zdroj: Vysocina Tourism, 2025

Kromé vyse uvedenych vyletd je mozno pochopitelné zvolit jakykoli jiny, sestaveny na miru prani a
ocekavani, idedlné s vhodnou kombinaci jak turistickych cilQ, tak gastro provozl, pfipadné i
ubytovani. Vylety mohou byt jak okruzni (nejatraktivnéjsi), tak jednosmérné, napt. s navratem

vvvvv

Bites, prodlouzeny do Namésté nad Oslavou pro navrat vlakem zpét).

1.3.4 Naucné stezky

Na uzemi Tepny Vysociny se nachazi fada naucnych stezek; problémem je vSak Casto jejich zastaralé a
chybéjici znaceni.
1.3.4.1 Priklady naucnych stezek v oblasti

- Hornicka nauc¢na stezka v Jihlavé (prochazi lokalitou Jihlava-Lesnov po mistech s nejvice
patrnymi pozUstatky dolovani a pfipomina zaslou slavu dolovani sttibra v Jihlavé)

- Naucna stezka po hudebnich osobnostech Jihlavy (pfeznacena a zatraktivnéna v r. 2025 i diky
hudebnim instalacim na hradebnim parkané v Jihlavé a poeziomatem pfed jihlavskou
méstskou knihovnou)

- Naucna stezka Jihlavska pevnost — zastaveni po mistech starych kamennych hradeb

- Naucna stezka Josefa Klementa — okruzni nau¢na stezka zamérend na pozndvani pfirody a
vyznamnych pamatek v Polné

- Naucna stezka méstyse Méfin — po obci a jejim blizkém okoli

- Naucna stezka Stard plovarna — nachazi se v jihovychodni ¢asti Jihlavy, vybudovana s cilem
seznamit navstévniky s historii, vegetaci a zvifenou této lokality

- Naucna stezka Za v€elami do Smréné — nauc¢nd stezka nejen pro déti, ale i dospélé, zamérena
na vcelarstvi

- Naucné stezky Balinské a Nesmérské udoli — celkem 5 okruhd, pro pési i cyklisty

- Okruh udolim Oslavy — cesta krajinou i ¢asem udolim feky Oslavy

- Pivovarska naucna stezka — zahrnuje historii kralovského mésta Jihlavy a pfibéh sladovnictvi a
pravovare¢ného pivovarnictvi

- ZVelké Bitese udolim Bilého potoka — vhodné pro turisty i cyklisty

Zdroj: Vysocina Tourism, 2025
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1.3.5 Turistické cile v oblasti

V turistické oblasti Tepna Vysociny se nachazi vedle pfirodnich cilC i mnoZstvi kulturnich, resp.

spolecenskych.

VSechny turistické cile maji potencial vyssi navstévnosti, Cemuz mohou pfispét marketingové aktivity
Destinacni spolecnosti Tepna Vysociny, z. s.

NiZe uvadime vybrané turistické cile v destinaci podle lokalit a pocet navstévnika v r. 2024 (pokud je

evidovano).

Seznam nejvyznamnéjsich turistickych cild v oblasti Tepna Vysociny:

- Jihlava (a okoli)

@)

0O 0O 0O 0O 0 0O o O o0 O o0 o o

|
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Z00 lJihlava (345 001) — nejnavstévovanéjsi turisticky cil v Kraji Vysocina
Aquapark Vodni raj (167 282)

Zabavni park Robinson (110 000)

Jihlavské podzemi (21 938)

Muzeum Vysociny Jihlava (18 893)

Oblastni galerie Vysociny Jihlava (11 662)

Brana Matky Bozi (4 659)

Dam Gustava Mahlera (4 576)

Stribrny dam (5 286)

Kostel sv. Jakuba Vétsiho v¢. vyhlidkové véze (5 833)
Sportovné-relaxaéni centrum Cesky mlyn

Skiareal Sacberk

Skiaredl Luka nad Jihlavou

Horacka multifukéni aréna

Hrad a zdmek Polnd - Muzeum Polna (6 989)

Kostel Nanebevzeti Panny Marie v¢. vyhlidkové véze (4 110)
Regionalni Zidovské muzeum — synagoga a rabinsky dim
Expozice Hilsneriady

Rekreacni aredl u rybnika Peklo

- Brtnice (a okoli)

o Hrad a Zdmek Brtnice (1 067)
o Muzeum Josefa Hoffmanna (2 216)
o Muzeum auti¢ek na zamku Pfiseka (9 720)
o Zficenina hradu Rokstejn
- Velké Mezifici
o Zamek a muzeum Velké Mezifici (8 332)
o VéiZ kostela sv. Mikulase (2 878)
o Rozhledna Velké Mezitici - Fajtiv kopec (10 830)
o Skiareal Fajtav kopec
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- Velka Bites
o Méstské muzeum ve Velké Bitesi (1 644)
o Kostel sv. Jana Krtitele (236)
o Bitessky chodnik slavy

Zdroj: tourdata.cz

Na uzemi turistické oblasti Tepna Vysociny se také nachazi nespocet kostel(, kaplicek a dalsich
mensich kulturnich pamatek vhodnych pro zafazeni do témat ¢i produktl cestovniho ruchu.

1.3.6 Kulturni a sportovni akce v oblasti

V ramci cestovniho ruchu jsou vedle turistickych cil(i, ubytovani, stravovani a dalSich poskytovatel(
sluzeb v turismu vyznamnym pfinosem i kulturni, sportovni a spolecenské akce.

NiZe uvadime akce, které maji minimalné regionalni dopad, konaji se pravidelné (kazdorocné i
jednou za dva roky) a jsou prokazatelné divodem pro navstévu destinace.

Seznam nejvyznamnéjsich kulturnich a sportovnich akci v oblasti Tepna Vysociny:

- Masopust v Jihlavé (Jihlava, Unor)

- Kapfiden (Jinlava, bfezen)

- Velikonoce v Jihlavé (Jihlava, duben)

- Zaplétani majky, jarmark a slavnosti riZovych vin (Jihlava, kvéten)

- Eurojack a Jihlavské pivni pabeni (Jihlava, kvéten)

- Festival Mabhler Jihlava — hudba tisict (Jihlava, kvéten-zari)

- Jihlavska 24 MTB (Jihlava, ¢erven)

- Haviteni (Jihlava, ¢erven)

- Brtnické kovadliny (Brtnice, Cerven)

- Vysocina Fest (Jihlava, Cervenec)

- BoZi Food Fest (Jihlava, srpen)

- Jihlavsky pllmaraton (Jihlava, zafi)

- Historické slavnosti (Velké Mezifici, zari

- Tradicni bitesské hody (Velka Bites, zafi)

- Mrkvancova pout v Polné (Polna, zati)

- Dozinky a Dny evropského dédictvi (Jihlava, zafi)

- Mezinarodni festival dokumentarnich filmd Ji.hlava (Jihlava, fijen/listopad)
- Svaty Martin (Jihlava, listopad)

- Kulturni a sportovni akce konané v Horacké multifunkéni aréné v Jihlavé (Jihlava, celorocné)

Zdroj: vlastni zpracovani

1.3.7 Ubytovaci zafizeni a kongresova zafizeni v oblasti

Vzhledem k poloze oblasti podél dalnice D1, a také mnoZstvim turistickych cilt v oblasti, neni
prekvapenim existence ubytovacich zafizeni, a to jak hromadnych, tak individualnich (ktera vsak
nejsou doposud statisticky podchycena). Ubytovaci zafizeni vyrazné cili vedle klasickych turist(i i na
business klientelu. Konference, workshopy, sportovni a vyznamné spolecenské akce véetné
doprovodnych program( jsou pro tuto oblast Ceské republiky vzhledem k dopravni dostupnosti velmi
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vyhleddvané. S vybudovanim Horacké multifunkéni arény a o¢ekavanému zajmu o Gcast na kulturnich
a spolecenskych akcich se da predpokladat posileni kapacit ubytovacich zafizeni, protoze nékteré
akce neni mozné v oblasti uskutecnit z divodu nemoznosti ubytovat celé skupiny na jednom misté.

Na uzemi destinace se nachdzeji i zafizeni, ktera ubytovacimi kapacitami nedisponuji, jsou vsak

vhodna pro organizaci akci.

;s v

Cesky statisticky Grad evidoval v roce 2024 na tzemi turistické oblasti Tepna Vysociny celkem 56
hromadnych ubytovacich zafizeni s celkovou kapacitou 1 240 pokoju a 3 226 lGzek. Z toho na Uzemi

nachazi v turistické oblasti Tepna Vysociny na tzemi ORP Jihlava.

Pocet HUZ a jejich kapacita v oblasti Tepna Vysociny:

Rok Pocet Pocet lGZek | Pocet mist | Pocet HUZ
pokojt prostany a | celkem
karavany
2024 1240 3226 135 56
2023 1237 3221 135 57
2022 1184 3076 135 56

Zdroj: Cesky statisticky urad, 2025

NiZe uvadime nejvyznamné;jsi hromadna ubytovaci zafizeni a kongresové objekty v oblasti, véetné

jejich kapacit.

Seznam nejvyznamnéjsich ubytovacich zafizeni a objektl pro kongresovou turistiku v oblasti:

Pocet | Pocet | Kapacita | Celkova
Nazev zafizeni Lokalita pokojti | liZek | nejvétsiho | kapacita
salu salt
EA Business Hotel Jihlava Jihlava 56 108 150 610
Hotel Savorsky Jihlava 12 30
Hotel T¥i kniZata Jihlava 11 32
Hotel Villa EDEN Jihlava 23 46 80 154
MabhlerGv Penzion Na hradbach Jihlava 19 48 35 35
Kongresovy hotel Tfi vézicky Jihlava 70 160 250 400
Horacka multifukéni aréna Jihlava 29 58 36 36*
Vysoka skola polytechnickad Jihlava Jihlava 340 630
DKO Jihlava Jihlava 650 1360
Horacké divadlo Jihlava Jihlava 313 448**
Muzeum auti¢ek — zdmek Ptiseka Pfiseka 100 140
Hotel Rytifsko Jamné 26 60 80 165
Farma Kalhov Kalhov 15 38 100 130
Méstansky pivovar Polna Polna 4 18 90 90
Jelinkova vila — hotel, restaurace a Velké Mezifici 22 44 70 70
pivovar
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Hotel Pod Zdmkem Velké Mezitici 16 36 20 30
JUPITER club Velké Mezifici 380 825
Hotel Amerika Velké Mezitici 31 78 100 190
Hotel U Bilého konicka Velké Mezitici 14 31

Hotel U Rausu Velka Bites 18 38 95 195

* HMA: celkova kapacita pro pofadani akci: 5 200 (sportovni akce) / 6 700 (kulturni akce)
** HDJ: velka scéna: 313, mala scéna: 85, zkusebna: 50

Zdroj: vlastni zpracovani (dle webovych stranek subjektd, 2025)
1.3.8 Stravovaci zafizeni, kavarny a pivovary v oblasti

Rada z uvedenych ubytovacich zafizeni nabizi i kvalitni restauraéni provozy ¢&i kavarny. Vedle toho
v destinaci pUsobi i pivovary a dalsi subjekty, jejichZ poskytovana gastronomie je kvalitni ¢i svym
zpUsobem unikatni (femeslnd zmrzlina Snova, likér Mahlerovka, polenské mrkvanky, rybi restaurace

vvvvv

plvod surovin.

Vybrané restaurace a kavarny v oblasti Tepna Vysociny (¢lenové DMO, listopad 2025):

Nazev stravovaciho zafizeni Lokalita

Restaurace Jihlavsky Parlament na Terasach | Havli¢ckova 5628/26, 586 01 Jihlava

Tti knizata - hotel a restaurace Masarykovo namésti 1189/44, 586 01 Jihlava
IPPA Café Jihlava Komenského 1326/11, 586 01 Jihlava

Snova - zmrzlinarna a kavarna Masarykovo namésti 1205/47, 586 01 Jihlava
Café Budik Jihlava Pod Janskym kopeckem 5712/38, 586 01 Jihlava
Hotel Ryfifsko - restaurace Jamné 156, 588 21 Jamné

Kolnicka - restaurace Kolna a penzion 1. maje 826, 588 22 Luka nad Jihlavou
Restaurace Méstansky pivovar Polna Viktorinova 130, 588 13 Polnd

Jelinkova vila - hotel, restaurace a pivovar Trebic¢ska 342/10, 594 01 Velké Mezifici
Dvojka - restaurace, kavarna, vindrna a bar Pod Hradbami 2077/13, 594 01 Velké Mezifici
Jécko - restaurace Jupiter a kavarna Namésti 17/19, 594 01 Velké Mezifici
Restaurace a hotel u Raust Masarykovo namésti 13, 595 01 Velka Bites

Zdroj: vlastni zpracovani (dle webovych stranek subjekt(i, 2025)

Seznam pivovaru v oblasti Tepna Vysodiny:

Nazev pivovaru Lokalita

Jihlava (Jezek) Vrchlického 2084/2, 586 01 Jihlava

Horéac Pavovskda 3106/19, 586 01 Jihlava
Ruprenz Nabrezi 83, 588 32 Brtnice

Madcat.beer Kamenice 299, 588 23 Kamenice u Jihlavy
Harrach Trebi¢ska 342/10, 594 01 Velké Mezifici
Pedek Cerna 139, 594 42 Cernd

Zdroj: vlastni zpracovani (dle webovych stranek subjektd, 2025)
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1.3.9 Certifikované produkty, potraviny a remesla

Produkty cestovniho ruchu a propagaci nabidky v destinaci je moZno postavit i na znackach, které
jsou spjaté s regionem. Mezi né patfi znacka VYSOCINA regionalni produkt® (ud&lovana kvalitnim
regionalnim vyrobklm, potravindm a sluzbam, ktera garantuje jejich ptvod, kvalitu, Setrnost k
Zivotnimu prostfedi a vazbu na Kraj Vysocina), Regionalni potravina (Kraje Vysocina) ¢i ocenéni Mistr
tradi¢ni rukodélné vyroby udélované vyznamnym remeslnik(m, ktefi mistrné ovladaji a udrzuji
tradi¢ni postupy, materialy a techniky v oblasti lidové vyroby, a zaroven své dovednosti aktivné
predavaji dalsim generacim. NiZe uvadime nositele téchto vyznamnych ocenéni z turistické oblasti
Tepna Vysociny v dobé zpracovani Strategie (listopad 2025).

Produkty ocenéné znackou VYSOCINA regiondlni produkt®:

Produkt ocenény znackou VYSOCINA Dodavatel a nositel znacky

regiondlni produkt®

Likér Mahlerovka HAYSIDECZ s.r.0., Chlumova 5429/1A, 586 01
Jihlava

Jable¢né trubicky Bioprodukt JT s.r.0., Gen. Jarose 1499/51, 594 01
Velké Mezitici

Bitesské uzenarské a lahtidkarské vyrobky a Uzenérstvi a lahGdky Slama s.r.o., RiZova 225, 595

pastiky 01 Velka Bites

Tvarohové a Slehackové dezerty a listové

tésto

Vyzralé hovézi maso a masné produkty Statek u NahodilQ, Otin 33, 588 22 Luka nad
Jihlavou

Jahodova zmrzlina z ¢erstvého ovoce Snovd zmrzlina, Masarykovo nam., 586 01 Jihlava

Maso a masné vyrobky v BIO kvalité Josef Sklenar, Biofarma Sasov, 586 01 Jihlava

Pivo Harrach Harrach s.r.o., Tfebi¢ska 342/10, 594 01 Velké
Mezitici

Farmarské jogurty, Farmarsky tvaroh Farma rodiny Némcovy, Netin 78, 594 44 Radostin
nad Oslavou

Zdroj: vlastni zpracovani (dle ZERA — Zemédélska a ekologicka regionalni agentura, z.s., 2025)

Potraviny ocenéné znackou Regionalni potravina:

Regionalni potravina Dodavatel a nositel znacky

Pastika s jatry a cibulkou Farma rodiny Némcovy, Netin 78, 594 44 Radostin nad
Farmarské Patené valecky s bazalkou | Oslavou
Marinovanad kureci prsa

Smetanovy zdakys LACRUM Velké Mezifici, Hornoméstska 383, 594 01 Velké
Meazifici

Kminové susenky, Kminovy olej z Nas kmin s.r.o., Petravec 105, 594 01 Petravecd

Petrdvce

Pikarecké pernikové preclicky Lucie Krejcova, Pikarec 66, 592 53 Strazek

Harrach - tmavy lezak Harrach s.r.o., Tfebi¢ska 342/10, 594 01 Velké Mezifi¢i

Zdroj: vlastni zpracovani (dle Statni zemédélsky intervenéni fond, 2025)
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Mistti tradicni rukodélné vyroby:

Nositel ocenéni

Lokalita

Obor femesla

Josef Filip

vvvvv

truhlarstvi a restauratorstvi

Miroslav Stépanek

vvvvv

prace z kovu, pasirstvi

Eva Reznickova

Jihlava

pernikafstvi, vyroba a zdobeni pernikd

Drahomir Smejkal

Jihlava (Hruskové

pilnikarstvi

Dvory)
Stanislav Novotny Brtnice zpracovani kazi
FrantiSek Novak Dobronin vyroba replik historického skla

Zdroj: vlastni zpracovani (dle Kraj Vysocina, 2025)

1.3.10 Vyznamné osobnosti

Potencial pro vyuZiti v cestovnim ruchu (véetné tvorby produktl cestovniho ruchu) maji i nejriizné;jsi
osobnosti, které maji k oblasti urcity vztah.

Priklady osobnosti:

- Gustav Mahler — svétoznamy hudebni skladatel a dirigent, ktery stravil mladi v Jihlavé;
v Jihlavé je mu vénovana expozice v Domé Gustava Mahlera
- Josef Hoffmann — architekt a designér videriské moderny; v Brtnici je mu vénovdna expozice
v Muzeu Josefa Hoffmanna
- Johann Haupt — zakladatel tradice Jihlavskych havitskych pravod

vvvvv

u Rymarova, odbornik v lesnictvi a rybnikarstvi; pobocnik naslednika triinu Frantiska
Ferdinanda d’Este, 1914 v Sarajevu jel s nim v autu pfi atentatu, jeho krev settel kapesnikem
(je soucasti expozice na zdmku v Sarajevském salonku)

- Frantiska Stranecka - spisovatelka a ndarodopisna pracovnice, nazyvana moravska BoZena

Némcova

- Karel FrantiSek Tepper — barokni malit, autor vyznamnych dél v regionu (nastropni freska
kostela sv. Ignace v Jihlavé, soubor velkoformatovych platen na zamku v Brtnici, ...)

- Gustav Krum - vytvarnik, ilustrator oblibenych Mayovek, autor barevnych list(i z historie
mésta Jihlavy (originaly téchto obrazi jsou vystaveny v jihlavské radnici, reprodukce téchto
obraz(l tvofi expozici "Z historie Jihlavy" na Brané Matky Bozi)

- BrattiJaroslav a Jifi Holikové — hokejisté a mnohonasobni mistfi svéta a samoziejmé mistfi
republiky v dresu Dukly Jihlava (jako ptiklad zastupcl celé fady slavnych hokejisti)
- Lukas Krpdlek — dvojndsobny olympijsky vitéz i mistr svéta v judu, rodak z Jihlavy

s

- Leopold Hilsner — rakousky obcan Zidovského plivodu Zijici v Polné, odsouzeny za vrazdu
Anezky Hrazové; pres 100 let pochybnosti o procesu a viné

- Bohumil Hrabal — vyznamny spisovatel, ktery stravil ¢ast svého détstvi v pivovaru Polna a je
pfipominan v interiéru Méstanského pivovaru Poln3

1.3.11 Turistickd informacni centra v oblasti Tepna Vysociny

Ze jsou turisté v centralni Vysociné vitani, dokazuje existence hned osmi certifikovanych turistickych
informacnich center v oblasti.
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Seznam certifikovanych TIC v turistické oblasti Tepna Vysociny:

- Jihlava:
o Turistické informacni centrum Jihlava - Matky BoZi 22
= Adresa: Matky Bozi 22, 586 01 Jihlava
o Turistické informacni centrum Jihlava - Brana Matky BoZzi
= Adresa: Vézni 1, 586 01 Jihlava
- Polna:
o Informacni centrum Polnd
=  Adresa: Husovo ndmeésti 39, 588 13 Polna
o Informacni centrum chrdmu Nanebevzeti Panny Marie v Polné
=  Adresa: Husovo nameésti 14, 588 13 Polna
o Turistické informacni centrum — Muzeum, hrad a zdmek Polnd
=  Adresa: Zamek 486, 588 13 Polna
- Brtnice:
o Informacni centrum Brtnice
= Adresa: Namésti Svobody 74, 588 32 Brtnice

vvvvv

vvvvv

- Velka Bites:
o Informacni centrum a Klub kultury Mésta Velké Bitese
=  Adresa: Masarykovo namésti 5, 595 01 Velkd Bites

Zdroj: vlastni zpracovani (dle webovych stranek obci v oblasti, 2025)

1.4 Analyza poptavky cestovniho ruchu

Destinacni spole¢nost Tepna Vysociny, z. s. mUZe vyuzit pro analyzu poptavky data, kterd byla
zpracovana primarné pro jiny ucel, nicméné svym charakterem odpovidaji potfebam tohoto
strategického dokumentu. Jedna se o data z Ceského statistického Gfadu a dale data poskytnuta
krajskou organizaci destinacniho managementu Vysocina Tourism, prispévkova organizace a data od
Brany Jihlavy, pfispévkové organizace. Na zakladé téchto dat zndme jak ndvstévnost, tak pfiblizny
profil ndvstévnika turistické oblasti Tepna Vysociny.

1.4.1 Navstévnost turistické oblasti Tepna Vysociny

V dobé zpracovani Strategie (listopad 2025) mél tym Destinacni spole¢nosti Tepna Vysociny, z. s.

k dispozici z oficidlnich zdroji pouze data o navstévnosti hromadnych ubytovacich zafizenich za rok
2024 (Cesky statisticky uFad, 2025), v souvislosti s vyb&rem mistniho poplatku z pobytu pak pocet
dale BigData analyzy navstévnosti Kraje Vysocina — rok 2025 a meziro€ni srovnani (s uvedenim dat i
za oblast Tepnu Vysociny za obdobi 1. 7. 2024 — 30. 6. 2025). Aby bylo mozné popsat trend a taktéz
nastavit cile z hlediska navstévnosti destinace, pozadal tym Destinacni spole¢nosti Tepna Vysociny, z.
s. Cesky statisticky Ufad o zpracovani dat o navitévnosti hromadnych ubytovacich zatizenich

v destinaci i za roky 2022, 2023 a prvni pololeti roku 2025, a to s ohledem na aktualné stanované
Uzemi a pGsobnost HUZ (listopad 2025).
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1.4.1.1 N@vstévnost HUZ dle evidence CSU

Na zakladé zadosti Destinacni spolecnosti Tepna Vysociny, z. s., a v souladu s aktudlnim dzemnim
vymezenim destinace Tepna Vysociny, jsme ziskali z Ceského statistického UFadu data o navitévnosti
hromadnych ubytovacich zafizeni v oblasti za roky 2022-2024, resp. 1. pololeti 2025.

Navstévnost HUZ v turistické oblasti Tepna Vysociny za obdobi 2022-2024, resp. 1. pololeti 2025:

Pocet
pokoju

Pocet mist
pro stany a
karavany

Pocet
lazek

Pocet HUZ
celkem

Hosté

Noci

Prumérny pocet pienocovani

Celkem

Rezidenti

Nerezidenti

Celkem

Rezidenti

Nerezidenti

Celkem Rezidenti = Nerezidenti

1.-2.Q2025

37 415

27 665

9750

74711

54726

19 985

2,0 2,0 2,0

Kapacity budou k dispozici 31. 3. 2026.
1240 3226 135

3221
3076

2024
2023
2022

56
57
56

85709
90 360
80316

65433
70243
64 060

20276
20 117
16 256

177 712
186 740
171469

135215
148 227
142 680

42 497
38513
28789

21
2,1
21

2,1 2,1
2,1 1,9!
22 1.8

1237
1184

135
135

Z Ceského statistického uradu jsme dale ziskali i data o zahrani¢nich navstévnicich HUZ v destinaci:

| Hosté nerezidenti
Némecko  Slovensko Polsko Ukrajina Rakousko Italie Madarsko
1.-2.Q 2025 2993 1597 977 811 604 409 296
2024 6 508 3235 1751 1278 799 741 770
2023 6218 3115 1873 1173 724 592 691
2022 4 694 2 806 1539 890 746 340 673
Noci nerezidenti
Némecko  Slovensko Polsko Ukrajina Rakousko Itélie Madarsko
1.-2.Q 2025 6373 2 901 1850 1214 1842 1450 481
2024 13282 6 566 3180 1850 1941 4 266 1319
2023 13 649 5244 3305 1862 1219 1746 1060
2022 8 346 5152 2586 13086 1257 701 1016

Zdroj: Cesky statisticky urad, 2025

Z dat CSU je evidentni, Ze mezi navitévniky oblasti Tepna Vysociny, ubytovanymi v hromadnych
ubytovacich zafFizenich, pFevladaji rezidenti, tzn. navitévnici z Ceska, kterych je cca 77 %. Primérny
pocet prenocovani ¢ini 2,1 noci. V porovnani s celorepublikovym priimérem (2,5 noci) se jedna o
pomérné nizké Cislo a velkou pfilezitost pro Destinacni spolecnosti Tepna Vysociny, z. s.

Z hlediska zahraniénich navstévnik( ubytovanych v HUZ prevladaji Némci, na 2. misté se s odstupem
umistuji Slovdaci. Pomérné prekvapuijici je nardstajici pocet Itald, kteFi v roce 2024 dle statistiky CSU
predstihli Polaky, Rakusany i Ukrajince.

YO

V 56 hromadnych ubytovacich zafizeni, ktera hlasi tdaje na €SU, bylo vykazano v roce 2024 celkem
177 712 p¥enocovani, o rok dfive 186 740. Z terénniho priizkumu agentury CzechTourism (Tracking
DCR) vsak vyplyva, Ze v hromadnych ubytovacich zafizeni se ubytovava 67 % navstévniki Kraje
Vysocina, zbyli se hlasi k ubytovani v individualnich ubytovacich zafizenich. Readlné tedy miizeme

v destinaci Tepna Vysociny pocitat s cca 265 000 ubytovanymi navstévniky za rok 2024, resp.

280 000 ubytovanymi navstévniky v roce 2023.

1.4.1.2 Navstévnost oblasti dle anonymizovanych dat z mobilni sité T-Mobile

Vysocina Tourism, pfispévkova organizace, si nechava od roku 2023 zpracovdavat tzv. BigData analyzu
navstévnosti Kraje Vysoc€ina, postavenou na analyze anonymizovanych dat z mobilni sité T-Mobile.
Data nechava zpracovat i za turistické oblasti na Uzemi Kraje Vysocina, a to vZdy za obdobi 12 po sobé
jdoucich mésicli (Cervenec-Cerven). Pro rok 2025 se tedy jednd o zpracovani dat za obdobi ¢ervenec
2024-Cerven 2025 a vlbec poprvé jsou k dispozici data i za oblast Tepna Vysociny.
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Z dat, resp. souhrnné zpravy vyplyva, Ze za obdobi 12 mésicl (Cervenec 2024-Cerven 2025) navstivilo
turistickou oblast Tepna Vysociny vice nez 294 000 turistl a vice nez 755 000 vyletnikd, ktefi
souhrnné realizovali vice nez 3,4 mil. navstév. Nejvice domacich vyletnikd a turistl pochazelo ze
Stl“'edoéeského kraje a HIavnl'ho mésta Prahy, nejvice zahraniénich vy'lletnl'kﬁ a turistG pochézelo

vrve

ze Slovenska. Turisté nejcastéji pfijizdéji do destinace jedenkrat a na Jednu noc.

Navstévnost turistické oblasti Tepna Vysociny dle anonymizovanych mobilnich dat za obdobi 7/2024-

2025):

s | oot
e |
B IR T

-

i f
IEIIIE

24 hod pobyty
Turisto

:

g

Podil turista 100%
Poéet 24 hod pobytd na
urist 1,63 1,04 1,41
Pocet pfenocovani na
turistu 3,30 1,72 2,72
Potet turistodni na turistu 533 4,45

755 328

Viletnici 622 032

— = | = m
Podil wyletniki 82%

B §

Pocet navitév na vyletnika

Navitévnici BOT 669

Navstévodny 2891 329

1048 721

il

Zdroj: T-Mobile Czech Republic, 2025

1.4.2 Profil nadvstévnika

Jaky je typicky ndvstévnik destinace je moZno zjistit pouze prostfednictvim hlubsiho vyzkumného
Setfeni, v idealnim pfipadé osobnim dotazovanim respondent(l. Mélo by se jednat o dotazovani

v riiznych obdobich a na riznych mistech v ramci destinace. Zadné takové vyzkumné Setfen si
Destinacni spolecnost Tepny Vysociny, z. s. prozatim z finanénich divodd nemohla dovolit, proto pro
stanoveni profilu svého navstévnika vyuzila alespon data poskytnuta od Vysocina Tourism,
prispévkové organizace, a Brany Jihlavy, pfispévkové organizace.

27



Tepna
Vysociny

1.4.2.1 Profil navstévnika Vysociny

Vysocina Tourism, pfispévkova organizace zajistovala v roce 2024 prostfednictvim v té dobé
fungujicich oblastnich organizaci destinacniho managementu v Kraji Vysocina (tedy jesté bez
Destinacni spolecnosti Tepna Vysociny, z. s.) sbér dat od navstévnikd v izemi. Do marketingového
Setfeni se zapojilo témér 1 900 respondentll. Primarné se jednalo o data z dotaznik( vysbiranych od
ubytovanych hostll v partnerskych ubytovacich zafizenich. Vyhodnocenim dat byl zpracovan profil
navstévnika Vysociny za rok 2024. Vzhledem k tomu, Ze prakticky stejnou metodou a stejnym
vybérovym souborem byl realizovan prizkum i o rok dfive, je uvedeno i srovnani s rokem 2023.

Profil navstévnika Vysociny za rok 2024:

Vék, vzdélani, statni prislusnost, kraj:

Typickému navstévnikovi Vysociny je mezi 40 a 49 lety. Vyznamné zastoupeni maji i vékové skupiny
35 az 39 let a 50 az 59 let. Prevladaji Zeny. Nejcastéji mda navstévnik dokoncené stfedoskolské
vzdélani s maturitou. Je nejéastéji z Ceské republiky, konkrétné z Jihomoravského kraje, Kraje
Vysocina nebo z Hlavniho mésta Prahy. Pokud se jedna o ndvstévnika ze Slovenska, pochazi obvykle z
Bratislavského ci Trnavského kraje.

DUvod navstévy, aktivity, s kym cestuje:

Navstévnik pfijizdi na Vysocinu predevsim za rekreaci, poznanim nebo aktivnim odpocinkem, jako je
turistika a sport. Nejcastéji navstévuje prirodni pamatky (vyhlidky, chranéna uzemi), dale kulturni
pamatky (hrady, zamky, muzea) a vénuje se pési turistice. Na Vysocinu cestuje s partnerem (i
partnerkou, ¢asto také s rodinou nebo s prateli.

Jak se o Vysociné dozvédeél, doprava, organizace:

Nejvice navstévnikl se o Vysociné dozvi diky své predchozi ndvstévé, pfipadné prostrednictvim
internetu nebo doporuceni od znamych a pratel. Pobyt si organizuji individualné a nejcastéji pfijizdéji
vlastnim automobilem ¢i motocyklem. Méné Casto pak voli vlak nebo obytny viz.

Ubytovani, délka pobytu a doporudeni:

Typicky navétévnik stravi na Vysociné jednu a? tfi noci, nejéasté&ji dvé. Cast z nich neni ubytovana
vibec. Pokud ano, preferuji hotely se tfemi a vice hvézdami, dale penziony. Navstévnici jsou s
pobytem na Vysociné spokojeni — vétsina z nich by region doporucila pratelidm nebo koleglim,
pficemz hodnoceni 8, 9 nebo 10 na desetibodové skale prevaZuje.

Problémy béhem pobytu a budouci plany:

Navstévnici béhem pobytu nejcastéji zaznamenali problémy s infrastrukturou a stavem silnic. Drobné
vytky se objevily také v{ici stravovacim zafizenim a cenam. Planovani dalsi navstévy je rlznorodé —
Cast respondentl uvedla, Ze na Vysocinu jezdi nékolikrat ro¢né, jini méné casto, nebo ji letos
navstivili poprvé. V nasledujicim ctvrtleti dovolenou na Vysociné planuje mensi ¢ast navstévnikd,
nejcastéji v obdobi od ¢ervence do zafi.

Porovnani s profilem navstévnika Vysociny z roku 2023:

V roce 2024 na Vysocinu nové zamifilo vice turistli z Jihomoravského kraje, ktery se stal nej¢astéjsim
regionem plvodu navstévnikd. Kraj Vysocina obsadil druhé misto a treti pricku sdileji Hlavni mésto
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Praha a Stfedocesky kraj. Zmény nastaly i v divodech navstévy. Rekreace, volny ¢as a dovolend
zGstavaji hlavni motivaci, ale aktivni dovolena, turistika a sport se posunuly na druhé misto pred
poznanim kulturnich pamatek a historie. Tento posun se odrazil i v aktivitach — pési turistika se stala
nejcastéjsi cinnosti navstévnik(l, pfed kulturnimi a pfirodnimi pamatkami. Zmény jsou patrnéiv
preferencich ubytovani. Navstévnici ¢astéji voli hotely, které predstihly dfive oblibené penziony. Co
se tyCe zdroju informaci, lidé se stale vice rozhoduji na zakladé vlastni pozitivni zkuSenosti z predchozi
navstévy. Internet se posunul na druhé misto, nasledovan doporucenimi od pratel a znamych.

U typického navstévnika Vysociny v podstaté pretrvava vékova skupina, dosazené vzdélani, statni
prislusnost i zplisob dopravy. Nejvétsim problémem dle dotazovanych stéle zlstava dopravni
infrastruktura Kraje Vysocina.

Zdroj: Vysocina Tourism, 2025

1.4.2.2 Profil navstévnika Jihlavy

V letech 2022-2023 vypracovala Vysoka skola polytechnickad Jihlava, Katedra cestovniho ruchu na
zakladé zadani Brany Jihlavy, prispévkové organizace, studii Marketingovy vyzkum navstévnika Jihlavy
2022-2023. Tento vyzkum probihal pfresné podle doporucené metodiky pro tento typ vyzkumu.
Probihal na 13 lokalitach mésta. Do terénniho dotazovani se zapojilo celkem 3 000 respondenti. Po
zpracovani, statistickém vyhodnoceni a analyzach ziskanych dat, byly zjiStény aktualni charakteristiky
navstévnik( mésta a jejich postoje k rliznym aspektim pobytu v Jihlavé.

Vysledky marketingového vyzkumu realizovaného mezi navstévniky mésta Jihlavy v letech 2022-
2023:

Jihlava je destinaci s vyrazné prevazujicim domacim cestovnim ruchem. Typickym navstévnikem
mésta je obyvatel Kraje Vysocina, ktery ma minimalné stredoskolské vzdélani ukoncené maturitou a
pfijel automobilem ze vzdalenosti do 50 km. Tento navstévnik se do Jihlavy opakované vraci,
predevsim kvlli moznostem spolecenské zabavy a nakuplm, ale nepfenocuje zde.

Nejvétsi zastoupeni ze zahrani¢nich respondentl méli navstévnici z Ukrajiny a ze Slovenska. Tito
navstévnici prijeli do Jihlavy zejména kvali praci a az v druhé rfadé kvlli poznani destinace.

Mezi navstévniky Jihlavy je mirna prevaha Zen nad poctem muz(, a to témér u vSech vékovych
kategorii. NejCastéji zastoupenymi vékovymi kategoriemi navstévnikl jsou lidé ve véku 35 - 49 let a
také mladi lidé ve véku do 25 let, nasledovani lidmi ve véku 26 - 34 let.

Devét z deseti navstévnika se do Jihlavy opakované vraci. Poznani destinace je hlavnim dlivodem
prvni navstévy mista, ale s rostoucim poctem navstév mésta poznani Jihlavy jako hlavni ddvod
pfijezdu pozbyva svého dominantniho vyznamu. Respondenti, ktefi se vraci opakované, obvykle
pfijizdi za zabavou a na nakupy.

Nejvice navstévnikl statutarniho mésta Jihlavy zvolilo pro svou cestu individualni automobilovou
dopravu, ale jako vyznamné se ukazaly také moznosti hromadné prepravy osob, a to jak dopravni
spojeni linkovymi autobusy, tak vlakové spoje.

Pouze tretina tuzemskych navstévnikd Jihlavy se da oznadit pojmem turisté, to znamena, Ze ve mésté
minimalné jednou prenocuji. Nejcastéji, s priblizné dvacetiprocentni pravdépodobnosti, se v Jihlavé
zdrZi na jednu aZ dvé noci. Pouze u prvonavstévnikd Jihlavy je vétsi pravdépodobnost pobytu v délce
nad 3 noci.
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Mezi zahrani¢nimi navstévniky Jihlavy je na druhou stranu témér 90 % turistd. Tito navstévnici zde
vétsSinou stravi delsi dobu - s témér padesatiprocentni pravdépodobnosti to bude vice nez tyden.

Turisté v Jihlavé jednoznacné preferuji ubytovani zdarma, typicky ubytovani u pfibuznych, zndmych,
nebo ve vlastnim objektu druhého bydleni. V ramci mozZnosti placeného ubytovani prevlada u turist
v Jihlavé zajem o tfi az ¢tyrhvézdickové hotely.

Necela tfetina navstévnikl pfrijizdi do Jihlavy ve skupiné s prateli/se zndmymi, ¢tvrtina ,na dovolenou
ve dvou”, obé tyto skupiny navstévnikd vyhledavaji v ramci svého volného ¢asu moznosti zabavy a
nakupy. Zabava je spojena predevsim s Ucasti na rlznych kulturnich akcich nebo souvisi s
gastronomii.

U ndvstévnika, ktery pricestoval do Jihlavy samostatné, mél nejcastéji diivod prijezdu pfimou
souvislost s jeho praci.

Pokud navstévnici pfijedou do Jihlavy s ditétem/s détmi, pak proto, ze mésto nabizi rizné moznosti
zabavy i pro nejmensi. Pokud ma doprovazené dité do 10 let véku, mezi ¢asté motivy pfijezdu patfi
také poznani Jihlavy, kdyzZ je dité starsi, druhy nejcastéjsi dvod navstévy mésta je relaxace.

S rostoucim vékem navstévnik( Jihlavy roste zajem o poznavaci, cirkevni a venkovskou turistiku.
Soucasné plati, Ze s rostoucim vékem klesa zajem navstévnik( o Ucast na kulturnich akcich a na
gastronomii.

Navstévnik béhem svého pobytu vyuzije sluzeb verejného stravovani a za den nejcastéji utrati od 201
do 500 K¢/osobu.

Informace o Jihlavé navstévnik nejc¢astéji ziskava od svych pfibuznych a znamych, ale internetové
zdroje také vyuZije, predevsim socialni sité a rizné webové stranky (ubytovacich zafizeni,
navstévnickych atrakci, slevové portaly).

Navstévnici jsou s pobytem v Jihlavé ,spiSe spokojeni” a s pfiblizné osmdesatiprocentni
pravdépodobnosti se do mésta opét vrati.

Verejné stravovaci sluzby v Jihlavé jsou navstévniky hodnoceny kladné, a to jak jejich kvalita, tak
rozsah a dostupnost. Navstévnici Jihlavy jsou v podstaté spokojeni i s celkovou uUrovnias
komunikacnimi dovednostmi persondlu ve sluzbach cestovniho ruchu. Mirné negativni hodnoceni od
navstévnik( ale ziskala péce o Cistotu a poradek v podnicich sluzeb cestovniho ruchu.

Navstévnici jsou mirné nespokojeni se sluzbami pro motoristy a s dopravni infrastrukturou mésta
Jihlavy. Naopak, spokojeni jsou s nakupnimi moznostmi a také s moznostmi zabavy a spole¢enského
vyZiti ve mésté.

Navstévnici Jihlavy maji za to, Ze informace o mésté a aktivitach, které je v ném mozné realizovat,

jsou poskytovany kvalitné.

Vstficné postoje mistnich obyvatel k navstévniklim jsou celkové hodnoceny jako ,spise dobré”, ale
vice nezZ pétina dotazanych navstévnikd zminila negativni pocity ze setkani s mistnimi obyvateli
Jihlavy.

Navstévnici Jihlavy také relativné neuspokojivé hodnoti péci o Zivotni prostredi a udrZzovani Cistoty v
méstské prirodé. Vysledné celkové hodnoceni je ,spiSe dobré”, i kdyZ negativni hodnoceni tohoto
aspektu bylo ziskano od vice nez 28 % vybérového souboru.
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Dva nejhire hodnocené aspekty pobytu navstévnikl v Jihlavé jsou bezpecnost mésta a udrZzovani
Cistoty jeho verejného prostoru. Obé polozky jsou sice celkové hodnoceny jesté jako ,,spiSe dobré”,
procentudlni zastoupeni negativnich hodnoceni je u nich ale pfilis vysoké, nez aby zjisténé vysledky
byly pro Jihlavu a dalsi rozvoj cestovniho ruchu ve mésté dlouhodobé uspokojivé. Negativni
hodnoceni bezpecnosti ve mésté Jihlava bylo souhrnné zjisténo u vice nez tretiny respondentd,
desetina dotdzanych navstévnikd oznadila bezpecnost v Jihlavé dokonce jako ,velmi Spatnou”.
Nejhorsi hodnoceni od navstévnikl ziskalo udrZzovani Cistoty verejného prostoru mésta Jihlavy,
negativné se k Cistoté mésta Jihlavy vyjadfili ¢tyfi z kazdych deseti dotazanych navstévnika.

Zdroj: Vysoka skola polytechnicka Jihlava, 2023

1.4.2.3 Profil navstévnika turistické oblasti Tepna Vysociny

Z marketingovych vyzkumu realizovanych jak pro potreby Vysocina Tourism, pfispévkové organizace,
tak Brany Jihlavy, pfispévkové organizace, vychazeji néktera spolecna zjisténi, ktera jsou zcela jisté
aplikovatelna i pro Destinacni spolec¢nost Tepna Vysociny, z. s. Se znalosti profilu navstévnika
Vysociny, resp. Jihlavy tak s vysokou mirou pravdépodobnosti mizeme popsat nékolik typickych
person - navstévnik( destinace Tepna Vysociny.

Priklady navstévnikl turistické oblasti Tepna Vysodiny:

1. Rodina s détmi

- Vék rodicl: 35-49 let, déti 4—14 let

- Cil cesty: aktivni odpocinek, poznavani kulturnich a pfirodnich pamatek
- Ubytovani: penziony, hotely, pfipadné apartmany

- Doprava: auto

- Aktivity: vylety, cykloturistika, zabava a program pro déti

- Délka pobytu: 2—-3 noci

2. Firemni klient / Business traveler

- Vék: 30 — 55 let, pfevaha muzi

- Vzdélani: stfredoskolské s maturitou, vysokoskolské

- Cil cesty: konference, skoleni, firemni akce

- Ubytovani: hotel 3—4* s konferenénim salem

- Doprava: individudlné autem

Aktivity: pracovni jednani, networking, relaxace v hotelu
Délka pobytu: 1-2 noci

3. Pary bez déti

Vék: 40-59 let, seniofi

Cil cesty: relaxace, aktivni dovolend, poznani pamdatek a pfirody
- Ubytovani: hotel 3—4*, wellness, penzion

- Doprava: auto

vvvvv
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Délka pobytu: 1-3 noci
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4. Mladi / studenti (v paru, ve skuping)

- Vék: do 25 let, mirna prevaha zen

- Cil cesty: zdbava, nakupy

- Ubytovani: levnéjsi ubytovani, u pfibuznych, vlastni ubytovani
- Doprava: auto, hromadna doprava

- Aktivity: kulturni akce, gastronomické a spolecenské zazitky

- Délka pobytu: 1 noc (vyjimecné delsi)

5. Zahranic¢ni turisté

Vék: 30-60 let

- Zemé pulvodu: Slovensko, Némecko, Ukrajina
Cil cesty: prace, poznani regionu, delsi pobyt
- Ubytovani: hotel 3—4*, penzion

- Doprava: auto, hromadna doprava

Aktivity: poznavani, aktivni odpocinek, kultura
Délka pobytu: 3—7+ noci

6. Navstévnici top akci v regionu

Vék: 18-60 let

- Zemé pdvodu: CR

Cil cesty: navstéva vyznamné sportovni nebo kulturni akce (MFDF, akce v HMA, Vysocina
Fest, Fajtfest)

- Ubytovani: hotel 3—4*, penzion

- Doprava: auto, hromadnd doprava

- Aktivity: navstéva vyznamné sportovni nebo kulturni akce, gastrozaZitek, kombinace

s poznavanim oblasti

Délka pobytu: 1-2 noci

1.5 Analyza zplsobu Fizeni cestovniho ruchu v oblasti

AZ do prosince 2024 nemély subjekty ve znacné ¢asti Uzemi v centrdlni ¢asti Kraje Vysocina zadnou
zkusenost s destinaénim managementem. Vyjimku tvofi Gzemi Velkomezifi¢ska a Velkobitesska (ORP

VVVVV

vvvvv

spole¢nosti Koruna Vysociny z.s. Postupem €asu si vSak vyhodnotila, Ze jim nedava pfilis smysl a
pfinos byt soucasti této oblasti, resp. destinacni spole¢nosti, a tento projekt opustila.

Jihlava zfidila k 1. 1. 2021 pfispévkovou organizaci Brana Jihlavy, kterou povéfila organizaci kulturnich
a spolecenskych akci ve mésté, provozem nékterych turistickych cil( a taktéZ propagaci turistické
nabidky mésta Jihlavy. V tomto pfipadé se da mluvit o jakési neoficidlni lokalni organizaci
destinaéniho managementu, ktera navic ¢astecné propagovala i turistické cile a akce mimo Jihlavu,
napriklad v Pfisece, Brtnici ¢i Polné.

Z hlediska cestovniho ruchu spada celé uzemi oblasti Tepna Vysociny i do plsobnosti krajské
organizace destina¢niho managementu Vysocina Tourism, resp. Ceské centraly cestovniho ruchu —
CzechTourism. Vzhledem k systému Kategorizace organizaci destinacniho managementu, spusténého
v Ceské republice od roku 2018, viak toto Gizemi marketingové vyrazné zaostévalo za jinymi ¢astmi
Vysociny.
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Vzhledem k nespornému turistickému potencialu oblasti i potencialu v oblasti kongresového
cestovniho ruchu, a ve snaze o koordinované fizeni rozvoje cestovniho ruchu v destinaci, byla dne
19. 12. 2024 zaloZena oblastni DMO s nazvem Destinacni spolecnost Tepna Vysociny, z. s.

Nové ustanovena turistickd oblast Tepna Vysociny je od té doby fizena prostfednictvim Destinacni
spoleénosti Tepna Vysociny, z. s., ktera vznikla na zakladé dohody Sesti subjektl o zaloZeni spolku ze
dne 19. 12. 2024. Mezi zakladajicimi ¢leny jsou zastupci verejné sféry (Statutarni mésto Jihlava,
organizace, Zoologicka zahrada Jihlava, pfispévkova organizace) i podnikatelské sféry (ABREX s.r.o.,
Harrach gastro s.r.o.). Stanovy spolku davaji dostatecny prostor vsem ¢lentim spolku z fad verejného,
neziskového i soukromého sektoru podilet se na jeho fungovani, resp. na rozvoji turistické oblasti
Tepna Vysociny.

Cinnost Destina&ni spole¢nosti Tepna Vysociny, z. s. ¢aste¢né navazuje na ¢innost Brany Jihlavy,
prispévkové organizace, ktera pred vznikem oblastni DMO zajistovala destinac¢ni management a
marketing nejen pro Jihlavu, ale i SirSi okoli v¢. Polenska a Brtnicka, pfilezitostné i Velkomeziticska.

Co se tyce personalniho zajisténi oblastni DMO Destinacni spolec¢nost Tepna Vysociny, z. s., tak v ni
od pocatku plsobi zkuseni odbornici v destinacnim managementu, a jsou ustanoveny funkéni organy
tak, aby DMO vykondvala ¢innost v souladu se svym poslanim a cili. Dalsi zkuseni odbornici s DMO na
nejriznéjsich marketingovych aktivitach spolupracuji.

Slabou strankou celkového rozvoje cestovniho ruchu v oblasti je fizeni rozvoje infrastruktury
cestovniho ruchu. Kli¢ova je vsak z hlediska dlouhodobého a udrZitelného rozvoje cestovniho ruchu
v oblasti zejména spoluprace Destinacni spolecnosti Tepna Vysociny, z. s. s partnery a aktivnimi ¢leny
spolku. Pro tento uUcel byla ustanovena pétidrovnova 3K platforma.

1.5.1. 3K platforma turistické oblasti Tepna Vysociny

Aby mohla Destinacni spolecnost Tepna Vysociny, z. s. Gcinné realizovat aktivity destinacniho
managementu, ustanovila 3K platformu, jejiz efektivni fungovani je garanci udrzitelného rozvoje
cestovniho ruchu v oblasti.

3K platforma turistické oblasti Tepna Vysociny:

- 5drovni:
o spravnirada
= (castnici: zvoleni predstavitelé ¢lenskych skupin spolku — zastupcl partnerd
= frekvence: z poc¢atku fungovani DMO cca 1x za mésic, pozdéji cca 1x za 2-3
mésice
o pracovni skupina zastupcl partnert
= (castnici: vykonni a marketingovi pracovnici partnerll, zaméstnanci TIC
= frekvence setkdvani 4x rocné, vidy pred bliZici se turistickou sezonou
o pracovni skupina oblastni a krajské DMO
= (castnici: reditel a zaméstnanci krajské DMO Vysocina Tourism, p.o., feditelé
a manazefi oblastnich DMO v Kraji Vysocina
= frekvence cca 1x mési¢né
o Clenska schize
= (castnici: zastupci vsech ¢lenl spolku
= frekvence min. 1x rocné
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partnefi a spolupracujici subjekty v destinaci
= U(castnici: zastupci partnert a spolupracujicich subjekt( v destinaci, nemusi
se jednat o ¢leny spolku
= frekvence min. 1x ro¢né
= prezentovani ¢innosti DMO prostfednictvim setkdvani, webovych stranek
= cil: ziskdvani zpétné vazby a rozsifovani ¢lenské zékladny

1.6 SWOT analyza

Silné stranky (Strengths):

O

o O O O O O

O O O O

Vybornd dopravni dostupnost a blizkost od Prahy, Brna a dalSich aglomeraci
(destinaci protind dalnice D1)

Kulturni a pfirodni potencial v destinaci (pamatky, muzea, galerie, pési trasy,
cyklotrasy, nauc¢né stezky, vyhlidkové véze, zimni lyzarské aredly, témata — Zidovstvi,
poutni turistika, gastroturistika, konferencni turistika, ...)

Homogenni oblast postavena na jednoznacné konkurenéni vyhodé a jasné
rozpoznatelné marketingové komunikaci (Tepna Vysociny, To je jizda!)

Jihlava jako cil pro nakupni turistiku spadové oblasti kraje

Svétoznamé osobnosti s vazbou na destinaci (Gustav Mabhler, Josef Hoffmann, ...)
Znamé znacky (napf. Jezek, ALPA, Modeta, Dukla Jihlava)

Jihlava jako pfirozené centrum a krajské mésto Kraje Vysocina

Tradiéni kulturni akce v oblasti (Haviteni v Jihlavé, Brtnické kovadliny, Mrkvancova
pout v Polné, Tradicni bitesské hody)

Zoo Jihlava, Vodni raj a Robinson — tfi dlouhodobé nejnavstévovanéjsi turistické cile
v Kraji Vysocina

Moderni Horackd multifunkéni aréna v Jihlavé

Pivovary, regionalni vyrobky a potraviny

Celoroc¢ni nabidka pro pobyty v destinaci (véetné mensich lyZarskych areal()
Zalozena a rychle se rozvijejici oblastni DMO postavena na spolupraci subjektl

z verejného, neziskového a soukromého sektoru, a zkusenych odbornicich

Slabé stranky (Weaknesses):

O O 0O O O O

Neexistence pamatek na seznamu UNESCO

Neexistence lazni v destinaci

Pfevaha jednodennich navstévnikl a transitujicich, resp. kratkych pobytd v destinaci
Slabsi Zelezni¢ni dopravni spojeni

Nedostatecné atraktivni systém Verejné dopravy Vysociny

Mensi lGZkova kapacita v ubytovacich zafizenich pro organizaci vyznamnéjsich akci
s pozadavkem na ubytovani na jednom misté

Nedostatecna infastruktura cestovniho ruchu (malo cyklostezek, zaostalost znaceni
stezek, zaostalost expozic turistickych cild)

Nedostatecna ekonomicka sila soukromych podnikatell v oblasti

Nizké procento vyufZiti lizkové kapacity v Uzemi (dostatecny pocet llUZek vs. malo
prenocovani)

Neexistujici systematicka podpora oblastnich DMO ze strany Kraje Vysocina
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PrileZitosti (Opportunities):

O O

O O O O

o

O

Rozvoj infrastruktury a zkvalitnéni sluzeb v destinaci

Tvorba a prezentace produktd cestovniho ruchu postavenych na potencialu
destinace a nabidce ¢lend DMO

Cilené prezentacni kampané

Vyuziti modernich forem marketingu

Rozvoj kongresové turistiky

Tvorba a propagace nabidky cestovniho ruchu nejen pro navstévniky destinace, ale i
pro mistni obyvatele

Hornicka vesni¢ka a rozhledna na vrchu Sacberk

Zazitkova karta pro navstévniky destinace

Rozsitujici se ¢lenska zakladna DMO o zastupce viech skupin (municipalni, destinacni,
profesni)

Poradani nadregionalnich a mezinarodnich kulturnich a sportovnich akci v Horacké
aréné

klientely vyhleddvajici gravel lokality

Efektivni spoluprace s krajskou DMO Vysocina Tourism a dalSimi oblastnimi DMO
v Kraji Vysocina a okoli

Ziskani certifikace DMO v rdmci Kategorizace DMO a ndasledné vyuZivani dotacnich
titul( pro odvétvi cestovniho ruchu (napf. program MMR na podporu ¢innosti
oblastnich DMO, pfipadné Interreg Rakousko - Cesko)

Vysokorychlostni trat (Zelezniéni zastavka v Jihlavé)

Hrozby (Threats):

O

O O O O

Nemoznost uchdazet se o podporu z dotacnich titulll (neziskani certifikace, omezeni Ci
ukonéeni podpory DMO ze strany statu)

Pokracujici slaba podpora oblastnich DMO ze strany Kraje Vysocina

NeudrzZeni soucasnych zkusenych zaméstnanci v DMO

Konkurence ze strany jinych turistickych destinaci v CR i zahranici

Zména politické situace v obcich a ztrata zajmu financéné podporovat DMO a rozvoj
cestovniho ruchu

Ekonomicka krize a neochota obyvatel cestovat a utracet za zbozi a sluzby

v cestovnim ruchu

Zdravotni omezeni pfi cestovani (napf. obdoba pandemie covid-19)

Eskalace vale¢ného konfliktu na Ukrajiné na Sirsi Gzemi Evropy
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2. NAVRHOVA CAST

Strukturu Ndvrhové ¢asti uvadi ndzorné schéma. Nejvyse je poloZena vize, kterd stanovuje budouci
Zadouci stav, jak chceme, aby destinace vypadala za 15 let. Na vizi navazuje globalni cil, ktery je
smérovan do roku 2030 a ma zajistit brzké naplnéni vize. Globalni cil je dale rozpracovan do
specifickych cild v rdmci tematickych prioritnich oblasti.

Globalni cil

¢ A 4 ¢
Strategicky cil / Strategicky cil / Strategicky cil /
prioritni oblast prioritni oblast prioritni oblast
I.  Opatfeni I.  Opatfeni I.  Opatfeni
2. Opatreni 2. Opatreni 2. Opatreni
30 30 30

Akeni plan
2.1 Vize

- Vize 2040:

Vize

Tepna Vysociny je skvéla a perfektné dostupna destinace
v centrdlni ¢asti Vysociny podél ddlnice D1, ktera je idedlnim
mistem pro setkdvdni a zdZitky v Cesku. Nabidka produkti
cestovniho ruchu je postavena na zajmech a dobrovolné
aktivité mistnich aktéri v cestovnim ruchu a vychazi z efektivni
spoluprdce ¢lenii DMO, kterymi jsou subjekty z verejného,
neziskového i soukromého sektoru. Tepna Vysociny je znama a
atraktivni destinace jak pro své navstévniky, tak mistni
obyvatele.
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2.2 Globalni a strategické cile

- Globalni cil:
o Globalni cil je hlavni cil v oblasti rozvoje turistické oblasti Tepna Vysociny
o Ucelem stanoveni globalniho cile a struktury specifickych cili Strategie je méfit
Uspéch jeji realizace
o Pro ucel méreni dosazeného Uspéchu je stanovena struktura indikatord

Globalni cil

Do roku 2030 bude zpracovana kompletni produktova nabidka postavena na potencialu
destinace, na rozvoji cestovniho ruchu v oblasti se bude podilet min. 150 aktivnich
partnert z vefejného, neziskového i soukromého sektoru, navstévnost turistickych cili,
pocet prenocovani a délka pobytu navstévniki v hromadnych ubytovacich zarizenich v

destinaci se v porovnani s rokem 2024 zvysi o 20 % a kvalita poskytovanych sluzeb v
oblasti se zvysi o 10 % oproti roku 2025.

- Strategické cile / Prioritni oblasti:
o Globalni cil je dale rozpracovan ve strukture Strategickych cil(, na jejichz zakladé jsou
stanoveny jednotlivé prioritni oblasti
o Pro kazdy cil je stanovena sada indikator( a zpUsob jejich vyhodnocovani

o Kazdy cil ma stanovena opatieni, kterd obsahuji nastroje a kroky vedouci k dosaZzeni
specifického cile

Cil1 Cil 2 Cil 3 Cil4

Zajistit kvalitni podporu a Zajistit rozvoj a
VyuZzit potencidl destinace servis pro cleny DMO, propojit zkvalitnéni infrastruktury
pro tvorbu témat a partnery mezi sebou a umoznit Zajistit ndvstévnost a a sluZeb v cestovnim
produktii cestovniho ruchu stakeholderim podilet se na povédomi o destinaci ruchu

rozvoji destinace
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2.3 Schéma navrhové ¢asti

Globalni cil: Do rokw 2030 bude zpracovand kampletni
produktovd nabidke postovend ag potencidlu destinace,
ma rezvaji cestovniho ruchy v obiasti se bude podilet min.

150 gktivaich partnert z verejného, neziskoveha i
soukroméeho sektoru, navitevnast turistickych cild, pocet
pfenocoveni @ délka pobytu ndwitémiki v hromadnych
ubytovacich zafizenich v destingei se v porovngni s rokem

2024 2wl 0 20 % o kvolita poskytovanych slufeb v
oblgsti se zvisi o 10 % oproti roku 2025.

il 1 Wyudit potencidl destinace pro

tvorbu témat @ produktd cestovniho e e T e e ey . L. Cil 4: Zajistit rozvof o zkvalitnéni
o _— - . il 3: Zajistit novitévnost o povedomi i + iz OV
ruchu — ey DO, propojit partmery rl:]ezr:ebou st @ P A g st ?_:c':fb v estovmim
Prioritni oblast 1: Témata o produkty o wmoZnit stokehaolderum podilet se ng . .. -
I R R rozvoji destingce Prigritni oblast 3: Destinacni marketing Prigritni oblast 4: infrostrukturg
: e Tuzhy i
Prigritni ohiast 2: Destinacm i L R
manogement
Opatrani 11 - Zprocovdnl temat |
a produktu cestovnibo ruchu
Opatieni 2.1 - Konzultaini g d[;ggn'epr‘hil TR Opatreni 4.1 - Rozvof o zkwaliéni 1
odbornd Fodpong pro partnery Ve LEFADLA TSN infrastruktury cestevniho ruchu
TET sociglnich siti
Opstieni 1.2 — Zovedeni karty  __|
withad pro ndvitévniky destinace
Opatreni 2.2 — Rozsifovani o
uspokajovani Clenske zakladny Opstfeni 3.2 - Propagoce o .. .
marketingovd komunikoce B2c ~ | Opatreni 4.2 - Zkvolitneénl slueb ¥
cestovnim ruchuy
Opatreni 2.3 — Fungovani 3K L. 3
plotformy - Opatreni 3.3 - Prezentoce r]u'b.ln‘ky
destingce profesiongium

v cestounim ruchy @ podporg  e——
kongresovéha cestovniho ruchu
(B28)

Opatfen 2.4 - shér dot o
vwhodnocovdni vitkonnost uzemi

2.4 Karty jednotlivych opatfeni strategie

Cil 1: VyuZit potencidl destinace pro tvorbu témat a produktii cestovniho ruchu
Prioritni oblast 1: Témata a produkty cestovniho ruchu

Aktuadlni stav: Destinacni spole¢nost Tepna Vysociny, z. s. ma zmapovany potencidl destinace. V prvni
poloviné roku 2025 spolu s dalSimi subjekty (Brana Jihlavy, pfispévkova organizace, DMO Trebiésko a
DMO Kraj pod Javofici) zpracovala prvni produkt cestovniho ruchu — Svatojakubské putovani
Vysocinou. Cilila jim na vyznavace slow turismu, historie, ale také rodiny s détmi, nebot vedle
privodce po kostelech zasvécenych sv. Jakubovi zpracovala i herni list pro déti, a jako zazitek pfipojila
stuzku poutnika s logem Svatojakubské cesty Vysocinou.

Cilovy (zadouci) stav po dosazeni cile: Destinacni spolec¢nost Tepna Vysociny, z. s. ma zpracovanych
minimalné 10 témat a produktl cestovniho ruchu vychazejicich z potencialu destinace. Kazdy rok
predstavi v priméru dvé nova témata ¢i produkty cestovniho ruchu, pfipravené pro rlizné cilové
skupiny navstévnikd, a zohlednujici aktualni data a potfeby z Gzemi. Jednim z nejvyznamnéjsich
produktl je karta vyhod pro navstévniky destinace, jejimz cilem je prodluzovani, resp. nezkracovani
pobytl navstévnikd v destinaci Tepna Vysociny, zvySeni Utraty v destinaci a Cerpani sluzeb u c¢lent
DMO.
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Opatreni 1.1 — Zpracovdni témat a produktii cestovniho ruchu

Popis opatreni

Destinacni spole¢nost Tepna Vysociny, z. s. zpracuje
prostfednictvim svych zaméstnanc(l a se zapojenim svych
ClenG-partnerd v prdméru dvé témata i produkty
cestovniho ruchu za rok. Téma a obsah produkt
cestovniho ruchu budou vychazet ze zmapovaného
potencialu turistické oblasti dle aktualnich dat a potreb, a
budou uréeny pro rlzné cilové skupiny navstévnik(.

Jak prispéje opatreni k naplnéni cile

Témata a produkty cestovniho ruchu budou vychazet z
potencidlu turistické oblasti Tepna Vysociny (zejména
pfirodniho a kulturniho) tak, aby byly pro navstévniky
autentické a atraktivni. Samotny seznam turistickych
atraktivit neni dostatecnym ldkadlem pro navstévu
destinace. AZ jejich kombinace s dalSimi sluzbami, a
zahrnuti néjakého zazitku umozni naplno vyuzit potencial
destinace.

Vazby na jind opatfeni (cile)

Opatfeni 2.1,2.2,2.3,2.4,3.1,3.2,3.3,4.2

Dopady na cilové skupiny

Kvalitni, pestra a atraktivni nabidka motivujici k navstévé
destinace, prodluzovani pobytl a zapojeni partnerd-clend.

Termin pro splnéni opatieni

Do 30. 6. 2028 bude zpracovano a prezentovdno min. 5
témat a produktl cestovniho ruchu.
Do 31. 12. 2030 bude zpracovano a prezentovano min. 10
témat a produkt( cestovniho ruchu.

Odpovédnost za plnéni opatieni

Destinacni spole¢nost Tepna Vysoliny, z. s. (zejména
destinacni manazer)

Spolupracujici na plnéni opatreni

Clenové Destina¢ni spole¢nosti Tepna Vysoiny, z. s.,
pfipadné dalsi spolupracujici subjekty — aktivni partnefi

Rozpocet vydajli na opatreni

Rocni vydaje na tvorbu témat a produktt cestovniho ruchu,
zahrnujici i persondlni a provozni naklady, budou cinit cca
1 000 tis. K¢, po dobu realizace Strategie do 31. 12. 2030
cca 5 000 tis. K&

Zdroje pro financovani

Prispévky clenl, dotacni titul MMR, pfipadné Interreg
Rakousko-Cesko, podpora z Kraje Vysocina, resp. finanéni
spoluprace s Vysocina Tourism

Indikator opatreni

Pocet zpracovanych témat a produktd cestovniho ruchu
za rok: 2

Pocet zpracovanych témat a produktl cestovniho ruchu
celkem (do 31. 12. 2030): 10

Hodnoceni plnéni indikatoru

Zvefejnéni témat a produktl cestovniho ruchu na
webovych strdnkdch www.tepnavysociny.cz, pfipadné
vyuziti dalSich marketingovych nastrojli s ohledem na
téma, obsah a cilovou skupinu

39



http://www.tepnavysociny.cz/

Tepna
Vysociny

Opatreni 1.2 — Zavedeni karty vyhod pro navstévniky destinace

Popis opatreni

Destinacni spole¢nost Tepna Vysociny, z. s. zavede systém,
jejimz cilem je prodluzovani pobyt( navstévnik( v destinaci
Tepna Vysociny, zvySeni Utraty v destinaci a ¢erpani sluzeb
u ¢lend DMO.

Jak pfispéje opatreni k naplnéni cile

Karta vyhod motivuje ndvstévniky destinace k tomu, aby
v ni stravili vice ¢asu a vyuZivali nasmlouvané benefity.
Benefity jsou poskytované ¢leny DMO ve formé néjakého
zazitku ¢ zvyhodnéné nabidky, vychazeji z daného
potencialu destinace. Ten je vyuZit pravé prostfednictvim
kombinace rGznych forem sluzeb.

Vazby na jina opatfeni (cile)

Opatfeni 2.1,2.2,2.3,2.4,3.1,3.2,3.3,4.2

Dopady na cilové skupiny

Atraktivni a cenové zvyhodnény produkt motivujici
k prenocovani v destinaci a Cerpani sluzeb u partnerq,
zapojeni partnerd-clend.

Termin pro splnéni opatfeni

Do 1. 6. 2026 bude zpracovan pfinejmensim pilotni systém,
resp. néjaka forma benefitni i slevové karty.

Do 1. 6. 2027 bude v destinaci zaveden a navstévnikim
nabizen moderni systém turistické karty, v elektronické
formé.

Odpovédnost za plnéni opatieni

Destinacni spolec¢nost Tepna Vysociny, z. s. (zejména
destinacni manazer)

Spolupracujici na plnéni opatreni

Clenové Destinaéni spole¢nosti Tepna Vysociny, z. s.

Rozpocet vydajl na opatreni

Rocni vydaje na pfipravu systému a zavedeni karty se
budou odvijet od odsouhlaseného teseni a pripadného
zaclenéni do krajské turistické karty.

Odhadované rocni ndklady obsahujici vedle naklad( na
licenci, IT podporu a nutné souvisejici vydaje i personalni a
provozni vydaje, mohou cinit od 500 tis. do 1 000 tis. K¢, po
dobu realizace Strategie do 31. 12. 2030 cca 2 500 - 5 000
tis. K¢

Zdroje pro financovani

Prispévky c¢lend, dotacni titul MMR, podpora zKraje
Vysocina, resp. finanéni spoluprace s Vysocina Tourism

Indikator opatreni

Pocet zavedenych systém karet vyhod: 1
Pocet karet vydanych v 1. roce: 500
Pocet karet vydanych celkem (do 31. 12. 2030): 5 000

Hodnoceni plnéni indikatoru

Zvetejnéni podminek a systému vyuZivani turistické karty
na webovych strankdch www.tepnavysociny.cz, pfipadné
vyuziti dalSich marketingovych nastrojl; interni evidence
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Cil 2: Zajistit kvalitni podporu a servis pro cleny DMO, propojit partnery mezi sebou a umoZnit
stakeholderiim podilet se na rozvoji destinace
Prioritni oblast 2: Destinacni management

Aktuadlni stav: Destinacni spole¢nost Tepna Vysociny, z. s. si vzhledem ke své kratké historii teprve
buduje svoji pozici v izemi. K 20. 11. 2025 tvofi ¢lenskou zakladnu 37 partnerd. DMO ma
ustanovenou pétiuroviiovou 3K platformu pro efektivni fizeni turistické oblasti. M jen minimum dat
o stavu destinace.

Cilovy (zadouci) stav po dosazeni cile: Destinacni spolec¢nost Tepna Vysociny, z. s. je respektovana
certifikovanad servisni organizace pro své ¢leny, ktefi se na ni obraceji s zadostmi o radu i
vypracovani néjakého odborného podkladu. DMO rozsitila svou €lenskou zakladnu a sit aktivnich
partner(l na 150 subjekt(. Ustanovena 3K platforma je pIné funkéni, zastupci partner( se pravidelné
schazeji a v rdmci konstruktivnich debat spolecné rozvijeji potencial turistické oblasti. DMO ma
aktudlni data o vykonnosti cestovniho ruchu v Gzemi, vyvoj pribézné monitoruje a vyhodnocuje.

Opatreni 2.1 — Konzultacni a odbornd podpora pro partnery v uzemi

Popis opatreni Destinacni spole¢nost Tepna Vysociny, z. s. zaméstndva
odborniky na destinacni management, regiondlni rozvoj a
marketing. Plni roli servisni organizace pro své ¢leny, ktefi
se na ni mohou obracet s Zzadostmi o radu, konzultaci i
vypracovani néjakého odborného podkladu.

Jak pfispéje opatreni k naplnéni cile | Zaméstnanci Destinacni spole¢nosti Tepna Vysociny, z. s. i
spolkem placeni spolupracovnici si uvédomuji svou roli a
pozici, a vramci svych moZnosti a schopnosti ochotné
spolupracuji se svymi partnery, protoze pomoc partneriim
pfi snaze o zvySovani kvality poskytovanych sluzeb
znamena pomoc celé turistické oblasti.

Vazby na jind opatfeni (cile) Opatreni 1.1,1.2,2.2,2.3,2.4,3.2,3.3,4.1,4.2

Dopady na cilové skupiny Zvysuijici se kvalita poskytovanych sluzeb v destinaci

Termin pro splnéni opatieni Pribézné po celou dobu realizace Strategie

Odpovédnost za plnéni opatieni Destinacni spolecnost Tepna Vysociny, z. s. (vSichni
zaméstnanci DMO i spolkem placeni spolupracovnici)

Spolupracujici na plnéni opatreni Clenové Destinacni spole¢nosti Tepna Vysoginy, z. s.,
pfipadné dalsi spolupracujici subjekty — aktivni partnefi

Rozpocet vydajli na opatreni 0 K¢; Cinnost je provadéna vramci standardni pracovni

naplné zaméstnancl, dle prani a potfeb partnerq,
nevyzaduje zadny specialni dil¢i rozpocet

Zdroje pro financovani Prispévky c¢len(, dotacni titul MMR na podporu cinnosti
organizaci destinacniho managementu

Indikator opatreni Pocet realizovanych konzultaci za rok: 20
Pocet realizovanych konzultaci celkem (do 31. 12. 2030):
100

Hodnoceni plnéni indikatoru Interni komunikacni kanaly, emailova korespondence,

zpracované dokumenty pro interni pouziti clent
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Opatreni 2.2 — Rozsifovdni a uspokojovdni ¢lenské zdkladny

Popis opatreni

Destinacni spole¢nost Tepna Vysociny, z. s. ma za cil
rozvijet turistickou oblast Tepna Vysociny prostfednictvim
spoluprace se svymi partnery. DMO nabizi ¢lendm
exkluzivni zapojeni do kampani a propagaci a zejména pak
ovliviiovani samotnych aktivit DMO. RozSifovanim aktivit
DMO nar(ista pocet zapojenych partner( — ¢clenti DMO.

Jak prispéje opatreni k naplnéni cile

Vsichni ¢lenové DMO maiji dle stanov mozZnost ovliviiovat
aktivity DMO. Dle svého uvazeni se ucastni i setkani
prislusnych arovni 3K platformy, ¢imz se aktivné podileji na
rozvoji cestovniho ruchu v destinaci.

Vazby na jina opatfeni (cile)

Opatfeni1.1,1.2,2.1,2.3,24,3.1,3.2,3.3,4.1,4.2

Dopady na cilové skupiny

Zvysujici se pestrost nabidky témat a produktl cestovniho
ruchu, resp. kampani, nebot ty jsou postaveny exkluzivné
na nabidce ¢lend DMO; vyssi atraktivita nabidky v destinaci
pro navstévniky

Termin pro splnéni opatieni

Pribézné po celou dobu realizace Strategie

Odpovédnost za plnéni opatieni

Destinacni spole¢nost Tepna VysocCiny, z. s. (vSichni
zaméstnanci DMO i spolkem placeni spolupracovnici)

Spolupracujici na plnéni opatreni

Clenové Destinaéni spole¢nosti Tepna Vysociny, z. s.

Rozpocet vydajl na opatreni

Cca 150 tis. K¢ za rok v rdmci provoznich vydajl spolku a
cestovnich  nakladld  (standardni  osobni  naklady
zaméstnancu nejsou zahrnuty); po dobu realizace Strategie
do 31.12. 2030 cca 800 tis. K¢

Zdroje pro financovani

Prispévky c¢len(, dotacni titul MMR na podporu cinnosti
organizaci destinacniho managementu

Indikator opatreni

Pocet ¢len( a aktivnich partner( v 1. roce: 100
Pocet ¢len( a aktivnich partner( celkem (k 31. 12. 2030):
150

Hodnoceni plnéni indikatoru

Evidence clen a aktivnich partner na webu
www.tepnavysociny.cz; Dotaznik zpétné vazby pro
hodnoceni ¢innosti DMO v ramci certifikace DMO

Opatfeni 2.3 — Fungovdni 3K platformy

Popis opatreni

Destinacni spole¢nost Tepna Vysociny, z. s. mad
ustanovenou pétidroviiovou 3K platformu pro efektivni
fizeni turistické oblasti.

Jak prispéje opatreni k naplnéni cile

Vsichni ¢lenové DMO maji dle svého uvaZeni moZnost
Ucastnit se setkani pfislusnych drovni 3K platformy a
vhnimat svij pfinos ke spole¢nému Usili, a tim se aktivné
podilet na rozvoji cestovniho ruchu v destinaci.

Vazby na jind opatfeni (cile)

Opatfeni1.1,1.2,2.1,2.2,2.4,3.1,3.2,3.3,4.1. 4.2
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Dopady na cilové skupiny

Aktivity DMO odpovidajici pranim svych clent jsou
postaveny na jejich angazovanosti, vyssi kvalita nabidky a
s tim souvisejici vyssi spokojenost navstévnikd s pobytem v
destinaci

Termin pro splnéni opatieni

Pribézné po celou dobu realizace Strategie

Odpovédnost za plnéni opatieni

Destinacni spole¢nost Tepna Vysociny, z. s.

Spolupracujici na plnéni opatreni

Clenové Destinaéni spoleénosti Tepna Vysociny, z. s.

Rozpocet vydajl na opatreni

50 tis. K¢ ro¢né v rdmci provoznich vydajii DMO; po dobu
realizace Strategie do 31. 12. 2030 cca 300 tis. K¢

Zdroje pro financovani

Ptispévky ¢lenl, dotaéni titul MMR na podporu cinnosti
organizaci destinacniho managementu

Indikator opatreni

Pocet uskutecnénych setkani v ramci 3K platformy za rok:
20

Pocet uskutecnénych setkdni v ramci 3K platformy celkem:
100

Hodnoceni pInéni indikatoru

Evidence setkavani
www.tepnavysociny.cz

a fungovani 3K platformy na

Opatreni 2.4 — Sbér dat a vyhodnocovdni vykonnosti uzemi

Popis opatreni

Destinacni spolecnost Tepna Vysociny, z. s. disponuje daty
zCsU, Big daty od mobilnich operatorl a daty od
provozovatell turistickych cild v destinaci.

Jak prispéje opatreni k naplnéni cile

Aktualnost dat a jejich pravidelné vyhodnocovani jsou
klicové pro spravny vybér a sestaveni témat a produktd
cestovniho ruchu v destinaci. Pochopitelné maji vliv i na
vSechny dalsi aktivity DMO smérujici k rozvoji cestovniho
ruchu v destinaci.

Vazby na jind opatfeni (cile)

Opatfeni1.1,1.2,2.1,2.2,2.3,3.1,3.2,3.3,4.1,4.2

Dopady na cilové skupiny

Aktualnost dat a jejich pravidelné vyhodnocovani jsou
klicové pro strategicky rozvoj turistické oblasti.

Termin pro splnéni opatieni

Kontinualné;

Do 31. 12. zaznamena hodnoceni kvality sluzeb ze strany
navstévnikd v daném roce (recenze Google);

Do 31. 3. zaznamenana ndavstévnost turistickych cild,
hromadnych ubytovacich zafizeni a pFfenocovani za
predchozi rok.

Odpovédnost za plnéni opatieni

Destinacni spolecnost Tepna Vysociny, z. s. (zejména

reditel)

Spolupracujici na plnéni opatreni

Clenové Destinaéni spole¢nosti Tepna Vysociny, z. s.,
Vysocina Tourism, p. o.

Rozpocet vydajl na opatfeni

Naklady na sbér dat do provozovatel( tur. cil(i v destinaci
souvisi s béZnou ¢innosti a spolupraci mezi partnery —
Cleny, stejné tak jako sdileni dat ziskanych od Vysocina
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Tourism, pfispévkové organizace. Naklady na sbér
primarnich dat se mohou pohybovat v rozmezi 200 — 500
tis. K¢.
Zdroje pro financovani Ptispévky c¢lend, dotacni titul MMR, podpora zKraje
Vysocina, resp. finanéni spoluprace s Vysocina Tourism
Indikator opatreni Pocet zpracovanych rocnich dat o vykonnosti Gzemi: 5
Hodnoceni pInéni indikatoru Zvetejnéni dat za uplynuly rok v ro¢ni Zpravé o realizaci
Strategie

Cil 3: Zajistit ndvstévnost a povédomi o destinaci
Prioritni oblast 3: Destinacni marketing

Aktudlni stav: Destinacni spole¢nost Tepna Vysociny, z. s. spustila dne 1. 7. 2025 webové stranky
www.tepnavysociny.cz se zdkladnimi informacemi o nabidce v destinaci. K propagaci a zviditelnéni
nabidky destinace vyuziva z dalsich marketingovych néstrojl prakticky vyhradné socialni sité,
konkrétné Facebook a Instagram. Ma svij rozpoznatelny vizuaini styl. Diky spolupréci s krajskou
DMO Vysocina Tourism ma prileZitostné moznost prezentovat nabidku destinace i profesionalim
v cestovnim ruchu.

Cilovy (Zadouci) stav po dosazZeni cile: Webové stranky www.tepnavysociny.cz obsahuji kompletni
informace o turistické nabidce v destinaci a o nabizenych tématech a produktech cestovniho ruchu.
Navstévnost webovych stranek dosahuje 50 000, pocet sledujicich na Facebooku dosahl 12 000 a na
Instagramu 2 500, primérné mési¢ni dosahy prispévkd ¢ini 300 000, resp. 50 000. Socialni sité
Facebook a Instragram jiz nejsou tak dominantnimi marketingovymi nastroji jako v roce 2025. DMO
pravidelné realizuje vedle B2C i komunikaci B2B v souladu s marketingovym planem.

Opatreni 3.1 — Aktualizace destinacniho webu a sprdva socidlnich siti

Popis opatreni Destinacni spolecnost Tepna Vysociny, z. s. ma od 1. 7.
2025 zpracované webové stranky www.tepnavysociny.cz
se zdkladnimi informacemi o nabidce v destinaci, jiz od
konce uUnora 2025 provozuje socidlné sité Facebook a
Instagram. Obsah webu je vSak zapotfebi neustdle
doplfiovat a aktualizovat.

Jak prispéje opatreni k naplnéni cile | Webové stranky a spolu s nimi socidlni sité jsou zakladnimi
marketingovymi ndstroji DMO. Aby se potencialni
navstévnici destinace o jeji nabidce dozvédéli, je tieba mit
webové stranky neustale aktudlni, a navic na né odkazovat
pfi rlznych marketingovych kampanich. Socialni sité
vyZaduji pravidelnou a promyslenou strategii obsahu a
cileni pfispévkd.

Vazby na jind opatfeni (cile) Opatreni 1.1,1.2,2.2,2.3,2.4,3.2,3.3

Dopady na cilové skupiny Atraktivné prezentovana aktudlni nabidka v destinaci
motivuje k navstévé destinace, zvySuje povédomi o
destinaci.

Termin pro splnéni opatreni Pribézné po celou dobu realizace Strategie.
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Odpovédnost za plnéni opatieni

Destinacni spolec¢nost Tepna VysoCiny, z. s. (zejména
destina¢ni manaZzer a spolupracovnik zodpovédny za
marketing a spravu socialnich siti)

Spolupracujici na plnéni opatreni

Clenové Destina¢ni spole¢nosti Tepna Vysoiny, z. s.,
pfipadné dalsi spolupracujici subjekty — aktivni partnefi

Rozpocet vydajl na opatreni

Rocni vydaje na spravu a udrzbu webovych stranek budou
¢init cca 90 tis. K¢, po dobu realizace Strategie do 31. 12.
2030 cca 500 tis. K&. Sprava socialnich siti, tvorba obsahu a
sponzoring prispévkd cini cca 300 tis. K¢ rocné, po dobu
realizace Strategie do 31. 12. 2030 cca 1 500 tis. K¢.

Zdroje pro financovani

Prispévky clend, dotacni titul MMR, pfipadné Interreg
Rakousko-Cesko, podpora z Kraje Vysocina, resp. finanéni
spoluprace s Vysocina Tourism

Indikator opatreni

Navstévnost webovych strdnek www.tepnavysociny.cz po
1. roce: 15 000 uzivatel(

Navstévnost webovych stranek www.tepnavysociny.cz k
31.12.2030: 50 000 uZivatelt

Pocet sledujicich na Facebooku po 1. roce: 3 000, primérny
mésicni dosah prispévk(: 300 000

Pocet sledujicich na Facebooku (k 31. 12. 2030): 12 000,
pramérny mésicni dosah prispévkd: 300 000

Pocet sledujicich na Instagramu po 1. roce: 650, pramérny
mésiéni dosah prispévkd: 50 000

Pocet sledujicich na Instagramu k 31. 12. 2030: 2 500,
prdmérny mésicni dosah prispévkd: 50 000

Hodnoceni pInéni indikatoru

Evidence navstévnosti webovych stranek
www.tepnavysociny.cz na Google Analytics; evidence
poctu sledujicich a méfitelného dosahu kampani ve spravé
profild soc. siti Facebook a Instagram

Opatreni 3.2 — Propagace a marketingovd komunikace B2C

Popis opatreni

Pro oslovovani co nejvétSiho poctu potencialnich
navstévnikd destinace je potfeba volit pestry mix
komunikacnich nastrojii a koncentrovat propagaci do
formy marketingovych kampani.

Jak pfispéje opatreni k naplnéni cile

Aby se potencidlni navstévnici destinace o jeji nabidce
dozvédéli, je tfeba pouzZivat vedle webovych stranek a
socidlnich siti i dalsi komunikaéni nastroje, jako jsou
tiskoviny, inzerce v tisku, rozhlas, TV, outdoorové nosice,
Ucast na veletrzich cestovniho ruchu a jinych kontaktnich
kampanich a samozfejmé realizovat rizné tematické a
rocni kampané, které budou koncentrovat nabidku cil( a
produktll cestovniho ruchu a zvolenych marketingovych
nastroju. To vSe propojeno jasnym vizualnim stylem
s vyuZitim trefnych claim a v souladu s marketingovym
planem.

Vazby na jind opatfeni (cile)

Opatfeni 1.1,1.2,2.1,2.2,2.3,2.4,3.1
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Dopady na cilové skupiny

Atraktivné a rdznymi komunikac¢nimi nastroji prezentovana
nabidka motivuje k navstévé destinace, zvySuje povédomi
o destinaci.

Termin pro splnéni opatieni

Pribézné po celou dobu realizace Strategie.

Odpovédnost za plnéni opatieni

Destinacni spole¢nost Tepna VysoCiny, z. s. (zejména
marketingovy spolupracovnik)

Spolupracujici na plnéni opatreni

Clenové Destinaéni spole¢nosti Tepna Vysociny, z. s.

Rozpocet vydajl na opatreni

Rocni vydaje na marketingové aktivity (v¢. spravy socialnich
siti) budou Cinit cca 700 tis. K¢, po dobu realizace Strategie
do 31. 12. 2030 cca 3 500 tis. K¢

Zdroje pro financovani

Prispévky clenl, dotacni titul MMR, pfipadné Interreg
Rakousko-Cesko, podpora z Kraje Vysocina, resp. finan¢ni
spoluprdce s Vysocina Tourism a CzechTourism

Indikator opatreni

Pocet komplexnich marketingovych kampani za rok: 2
Pocet komplexnich marketingovych kampani celkem (do
31.12.2030): 10

Hodnoceni pInéni indikatoru

Pocet komplexnich marketingovych kampani shrnutych v
rocni zpravé o ¢innosti DMO, resp. roc¢ni Zpravé o realizaci
Strategie

Opatreni 3.3 — Prezentace nabidky destinace profesiondliim v cestovnim ruchu a podpora

kongresového cestovniho ruchu (B2B)

Popis opatreni

Vedle pfimého oslovovani potencidlnich navstévniki
destinace je tfeba komunikovat i s obchodnimi partnery a
profesiondly v cestovnim ruchu, véetné organizator(i a
hostitell akci v ramci kongresového cestovniho ruchu.

Jak pfispéje opatreni k naplnéni cile

Aby se o destinaci a jeji nabidce védélo, je treba
komunikovat i s profesiondly vcestovnim ruchu, tzn.
s novinafi, influencery, se zastupci nejrizné;jsich profesnich
organizaci. Samostatnou kapitolou je pak komunikace se
zastupci objektld disponujicich prostory pro kongresovy
cestovni ruch, ¢i se zdstupci spolecnosti, které pro své
zaméstnance akce pfipravuiji, ¢i s event managery.

Vazby na jind opatfeni (cile)

Opatfeni1.1,1.2,2.1,2.2,2.3,2.4,3.1

Dopady na cilové skupiny

Cilené prezentovanda nabidka motivuje k navstévé
destinace, k ucasti na kongresovém cestovnim ruchu,
zvySuje povédomi o destinaci.

Termin pro splnéni opatreni

Pribézné po celou dobu realizace Strategie.

Odpovédnost za plnéni opatreni

Destinacni spolec¢nost Tepna Vysociny, z. s. (zejména
destinacni manazer)

Spolupracujici na plnéni opatreni

Clenové Destinaéni spole¢nosti Tepna Vysociny, z. s.
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Rozpocet vydajl na opatreni Rocni vydaje na prezentacni aktivity v€etné komunikace
B2C a aktivit na podporu kongresového cestovniho ruchu
v destinaci, budou ¢init cca 700 tis. K¢, po dobu realizace
Strategie do 31. 12. 2030 cca 3 500 tis. K¢

Zdroje pro financovani Prispévky clenl, dotacni titul MMR, pfipadné Interreg
Rakousko-Cesko, podpora z Kraje Vysocina, resp. finanéni
spolupréce s Vysocina Tourism a CzechTourism

Indikator opatreni Pocet vystupl uréenych na podporu kongresového
cestovniho ruchu za rok: 2

Pocet wvystupl uréenych na podporu kongresového
cestovniho ruchu celkem (do 31. 12. 2030): 10

Pocet vybudovanych a postupné dopliiovanych databazi
kontakt(: 1

Hodnoceni plnéni indikatoru Pocet typ( vystupl urcenych na podporu kongresového
cestovniho ruchu shrnutych v rocni zpravé o ¢innosti DMO,
resp. rocni Zpraveé o realizaci Strategie;

Databaze kontaktl

Cil 4: Zajistit rozvoj a zkvalitnéni infrastruktury a sluZeb v cestovnim ruchu
Prioritni oblast 4: Infrastruktura a sluzby v cestovnim ruchu

Aktudlni stav: Infrastruktury cestovniho ruchu v turistické oblasti Tepna Vysociny neodpovida zcela
potencialu destinace, zaslouzila by si podstatny rozvoj, popr. zkvalitnéni té stavajici. Chybi zasobnik
moznych rozvojovych aktivit, potencialnich projekt(. Kvalita sluZzeb ne vidy odpovida narokiim a
ocekavanim navstévnik(l destinace.

Cilovy (zadouci) stav po dosazeni cile: Destinacni spolecnost Tepna Vysociny, z. s. realizovala
minimalné 15 intervenci pro zlepSeni stavu infrastruktury a sluZeb pro cestovni ruch v oblasti.
Udrzuje zasobnik moznych rozvojovych aktivit v destinaci. Zajistila ¢i podpofila realizaci 10 skoleni
pro své partnery-Cleny. Kvalita sluZzeb u vybranych ubytovateld, restauraci a v informacnich centrech
se dle hodnoceni zakazniku zlepsila v porovnani se stavem v roce 2025 o 10 %.

Opatfeni 4.1 — Rozvoj a zkvalitnéni infrastruktury cestovniho ruchu

Popis opatreni Turistickda oblast Tepna Vysociny disponuje urcitou
infrastrukturou cestovniho ruchu: dopravni infrastruktura,
ubytovaci a stravovaci zafizeni, informacni a navigacni
systémy (znaceni tras, turistické informacni cedule),
vybavenost turistickych tras (odpocivadla, pitka, kose) a
dopliikovd vybavenost (parkovisté, sociadlni zafizeni,
uschovny kol). Stavajici stav vsak neni uspokojivy, mnohde
potfebnd infrastruktura dokonce chybi. Vedle zkvalitnéni
stdvajici infrastruktury cestovniho ruchu je prostor i pro
rozvoj zcela nové.

Jak prispéje opatreni k naplnéni cile | Vybudovand a udrZovana infrastruktura je naprosto klicova
pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci. Zasadni roli hraje
vtomto pripadé verejny sektor, DMO by méla na
nedostatky upozorfovat, realiza¢ni moznosti ma vsak velmi
omezené.
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Vazby na jind opatfeni (cile)

Opatfeni1.1,2.1,2.2,2.3,2.4,3.1,3.2,3.3

Dopady na cilové skupiny

Rozvinutd a kvalitni infrastruktura cestovniho ruchu je
podstatnd pro smysluplné marketingové  aktivity
realizované DMO a ndsledné zvySovdni navstévnosti a
spokojenosti Gcastnikd cestovniho ruchu v destinaci.

Termin pro splnéni opatieni

Pribéiné
Do 31. 12. 2030 bude realizovdano min. 15 intervenci
v Uzemi (3 ro¢né)

Odpovédnost za plnéni opatieni

Destinacni spole¢nost Tepna VysoCiny, z. s. (zejména
destinacni manazer)

Spolupracujici na plnéni opatreni

Clenové Destinacni spole¢nosti Tepna Vysoiny, z. s.,
pripadné dalsi spolupracujici subjekty — aktivni partnefi,
prevazné z verejného sektoru

Rozpocet vydajl na opatfeni

Ze strany DMO se jednd o cinnost odpovidajici poslani
organizace, naklady jsou zohlednény v béznych osobnich a
provoznich vydajich. Dle moZnosti dotacnich tituld a
v pripadé zajmu a potfeby z Uzemi se muZe i podilet na
realizaci investi¢niho projektu.

Zdroje pro financovani

Prispévky clenll, dotacni titul MMR, pfipadné Interreg
Rakousko-Cesko, podpora z Kraje Vysocina, resp. finan¢ni
spoluprace s Vysocina Tourism

Indikator opatreni

Pocet intervenci v Uzemi za rok: 3
Pocet intervenci v izemi celkem (do 31. 12. 2030): 15

Hodnoceni pInéni indikatoru

Pocet intervenci v Uzemi uvedenych v rocni zpravé o
¢innosti DMO, resp. ro¢ni Zpravé o realizaci Strategie

Opatreni 4.2 — Zkvalitnéni sluZeb v cestovnim ruchu

Popis opatreni

Kvalita poskytovanych sluzeb v cestovnim ruchu
neodpovidd u mnohych provozovatelll ubytovacich a
stravovacich zafizeni ¢i v turistickych informacnich
centrech naro¢nym poZzadavklm zdkaznik(.

Jak prispéje opatreni k naplnéni cile

Kvalitni sluzby jsou spolu s infrastrukturou naprosto klicové
pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci. MoZnosti DMO ve
zkvalitiovani poskytovanych sluzeb jsou velmi omezené,
jednou z nich je organizace Skoleni ¢i workshopu, resp.
zajisténi ucasti subjektl z Gzemi na vzdélavacich aktivitach
organizovanych jinymi partnerskymi organizacemi.

Vazby na jina opatreni (cile)

Opatfeni1.1,1.2,2.1,2.2,2.3,2.4,3.1,3.2,3.3,4.1

Dopady na cilové skupiny

Kvalitni sluzby v cestovnim ruchu jsou klicové pro tvorbu
produktl cestovniho ruchu, pro dlouhodobé vyuZivani
turistické karty, a pro uvéfitelné marketingové aktivity
realizované DMO. Zdasadné pfrispivaji ke spokojenosti
UcastnikG cestovniho ruchu v destinaci, jejich opétovné
navstéveé ¢i alespon pozitivnim WOM.

Termin pro splnéni opatfeni

Pribéiné
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Do 31. 12. 2030 bude realizovano min. 10 vzdélavacich
aktivit pro partnery z Uzemi

Odpovédnost za plnéni opatieni Destinac¢ni spole¢nost Tepna VysoCiny, z. s. (zejména
destina¢ni manazer)
Spolupracujici na plnéni opatreni Clenové Destina¢ni spole¢nosti Tepna Vysoiny, z. s.,

pfipadné dalsi spolupracujici subjekty — aktivni partnefi,
prevazné z verejného sektoru
Rozpocet vydajl na opatreni 50 tis. K¢ za rok, do 31. 12. 2030 cca 300 tis. K¢

Zdroje pro financovani Ptispévky clenl, dotacni titul MMR, pfipadné Interreg
Rakousko-Cesko, podpora z Kraje Vysocina, resp. finanéni
spolupréce s Vysocina Tourism

Indikator opatreni Pocet organizovanych skoleni za rok: 2

Pocet organizovanych Skoleni celkem (do 31. 12. 2030): 10
Pocet proskolenych osob za rok: 30

Pocet proskolenych osob celkem (do 31. 12. 2030): 150
Hodnoceni pInéni indikatoru Pocet organizovanych Skoleni doloZeny prezencnimi
listinami a fotodokumentaci

3. IMPLEMENTACNI CAST

VSechna opatieni Strategie budou naplfiovana soucasné a po dobu celého obdobi realizace Strategie,
néktera obsahuji dil¢i deadliny.

Pro Uspésnou realizaci je podstatné uréeni kompetenci a zodpovédnosti, efektivni komunikace mezi
partnery a pravidelny monitoring a vyhodnocovani postupu.

Odpovédnost na realizaci Strategie ma na starosti Destinacni spole¢nost Tepna Vysociny, z. s., ktera
v Uzemi plsobi v roli oblastni organizace destinacniho managementu. Proto je také gestorem
naplfiovani vSech opatfeni Strategie. Hlavni osobou zodpovédnou za naplfiovani strategie je Feditel
Destinacni spole¢nosti Tepna Vysociny, z. s.

Rozvoj GUzemi véetné cestovniho ruchu zajistuje DMO prostfednictvim spoluprace s partnery, a to jak
z oblasti vefejného sektoru, tak neziskového a predeviim podnikatelského. Clenové, resp. aktivni
partnefi se proto na plnéni vSech opatfeni Strategie podileji.

Aby mohla Destinacni spolecnost Tepna Vysociny, z. s. plnit svou roli v Uzemi a naplfiovat Strategii,
musi pro svou €innost disponovat adekvatnimi financnimi prostfedky.

S ohledem na disponibilni financni prostfedky je Strategie nasledné naplfiovana prostfednictvim
akénich pland. Ty zpresnuji obecné zaméreni opatreni, uvadéji konkrétni planované aktivity.

Strategie je Zivy dokument, ktery m(iZe byt v pribéhu realizace dle aktualniho vyvoje upravovan, a
neni cilem naplanovat aktivity na celych pét let dopredu. Proto Strategie obsahuje pouze Ak¢ni plan
na prvni dva roky realizace Strategie (2026-2027).
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3.1 AkEni plan strategie na obdobi 2026-2027

Harmonogram realizace: Akéni plan 2026-2027
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vyhodnocov vyhodnpcovam, ¢lenové)
4ni komunikace

S partnery x| x<|x|x

Zpracovani

souhrnné zpravy 1.1,1.2,
Rocni obsahujici hlavni 2.1, 2.2,
Zprava o realizované aktivity 2.3,2.4,

6. realizace DMO, vyhodnoceni 0 3.1, 3.2, DMO

Strategie planu, data za 3.3,4.1,
predchozi 4.2
kalendarni rok

. ’ Vypracvova,nl a 11,12,

Projektovd |predlozeni 51292

zadost do  |projektové zadosti, 2'3’ 2'4’

7. |NPPCRR diky které DMO 0 3'1' 3'2' DMO
(dotacni ziska finanéni 3'3’ 4'1’
titul MMR) |podporu na svou ) 4 2' !

¢innost < '

Zadosto  |Vypracovénia ;1' ;;’

certifikaci  |pfedloZeni Zadosti DR
L , s 2.3,2.4,

8. |vramci s cilem ziskani 0 31 32 DMO
Kategorizac |certifikace v rdmci 3'3' 4'1’

e DMO Kategorizace DMO o

=< 4.2
Poskytovani rad,

Odborny konzultaci,

9 servis a zpracovani 0 21 DMO (+

" |konzultaéni |odbornych ' Clenové)
podpora podkladt dle
zadosti ¢lend x | x|x|x

Rozsifovani |Oslovovani novych

10. él,enské potevnciélrln'clh E'Iem'), 150 29 DMO
zakladny vysvétlovani vyhod
DMO ¢lenstvi < | x<|x|x

Prabézina
komunikace,
zohlednovani

Uspokojova |zpétné vazby,

11 n{ Clenské |tvorba ttoémat a 150 59 VDMO (j-
zakladny produkt( clenové)
DMO cestovniho ruchu

zohlednuijicich
nabidky ¢lent,
efektivni marketing < | X x|x

51




Tepna
Vysociny

Organizace a
setkavani ¢lend
v ramci 5-Uroviové
3K DMO (+
12. struktury 100 2.3 N (,
platforma . ¢lenové)
(komunikace,
koordinace,
kooperace) <
Sprdva, udrzba a
prabéina
. aktualizace obsahu
Aktualizace webu
13. |webovych . 180 3.1 DMO
i www.tepnavysociny
stranek vy 21
.Cz, rozSifovani
obsahu a
funkcionalit =<
Pravidelnd a
promyslend
Sprava kontinudlni ¢innost
oy tvorby obsahu a DMO (+
14. |socidlnich , ,y vt v 1o 600 3.1 . (,
. cileni ptispévkd na ¢lenové)
siti S, s
socialnich sitich
Facebook a
Instagram =<
Pfiprava
prezentacniho
Prezentace L,
, materialu za
nabidky ey
) destinaci, zajisténi
destinace na|_. . .
tiskovin od partnert
veletrhu . DMO (+
15. i a ucast na 20 3.2 . ,
cestovniho Y clenové)
zahrani¢nim
ruchu .
. veletrhu (jako
Ferienmesse ..
. partner Vysocina
Wien . .
Tourism na stanku
CzechTourism) <
Prezentace Pibrava
nabidky P .
) prezentacniho
destinace na ..
materialu za
veletrhu destinaci, zajisténi
cestovniho |, ] . DMO (+
16. tiskovin od partnert 80 3.2 N (,
ruchu Ly ¢lenové)
. a Ucast na veletrhu
Holiday (jako
World & )
) spoluvystavovatel
Region Vysocina Tourism)
World y =

52



http://www.tepnavysociny.cz/
http://www.tepnavysociny.cz/

Tepna

Vysociny
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Vypracovani a
Projektovd |predlozeni

Zzadost do  |projektové Zzadosti, DMO (+
programu |diky které DMO projektovy
24, sy 0 33
Interreg VI- |ziska financni partner
A Rakousko- |podporu na realizaci z Rakouska)
Cesko marketingovych
aktivit <

4. MONITORING A EVALUACE

4.1 Indikatory

Aby bylo mozné sledovat vyvoj cestovniho ruchu v turistické oblasti Tepna Vysociny, stanovila si
Destinacni spole¢nost Tepna Vysociny, z. s. klicové ukazatele, které bude pravidelné monitorovat, a
také cile, které bude chtit prostrednictvim realizace Strategie dosahnout.

Klicové indikatory a cile (KPI k destinaci):

Pocet pienocovani v HUZ
o Cil: narlst poctu pfenocovani o 20 % (2030 vs. 2024)
o Rocéni prlbézny cil: narlst poc¢tu pfenocovani o 3-5 %
Primérny pocet prenocovani (noci) v oblasti dle CSU
o Cil: prodlouzeni délky pobytu v oblasti, resp. zvyseni primérného poctu pfenocovani
(noci) v oblasti dle CSU o 20 % (2030 vs. 2024)
o Roéni prabézny cil: prodlouzeni délky pobytu v oblasti o 3-5 %
Navstévnost turistickych cill
o Cil: narlGst navstévnosti vybranych turistickych cildi o 20 % (2030 vs. 2024)
o Roc¢ni prlbézny cil: narlst ndvstévnosti vybranych turistickych cil(i o0 3-5 %
- Kvalita poskytovanych sluzeb v destinaci dle hodnoceni zakazniku
o Cil: zvySeni kvality poskytovanych sluzeb dle hodnoceni zdkaznikd u ubytovacich a
stravovacich zatizeni a TIC (recenze Google) o 10 % (2030 vs. 2025)
o Roéni prabézny cil: zvySeni kvality poskytovanych sluzeb dle hodnoceni zékaznik{ u
ubytovacich a stravovacich zafizeni a TIC (recenze Google) 0 2 %

Dosazeni hlavnich cil Strategie bude zajisténo prosttednictvim splnéni dilCich cild, vyjadienych ve
formé dilcich indikatord pfifazenych k jednotlivym opatfenim Strategie.
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Dil¢i indikatory a cile v ndvaznosti na opatreni Strategie (KPI k DMO):

Tepna

Vysociny

Strategicky

Strategicky

cil 1

cil 2

Strategicky cil

Vyuzit
potencial
destinace pro
tvorbu témat a
produktt
cestovniho
ruchu

Zajistit kvalitni
podporu a
servis pro
¢leny DMO,
propojit
partnery mezi
sebou a
umoznit
stakeholderim
podilet se na
rozvoji
destinace

Pocet zpracovanych
témat a produktu
cestovniho ruchu za
rok

Pocet zpracovanych
témat a produktu
cestovniho ruchu
celkem

Pocet zavedenych
systému karet vyhod
Pocet karet vydanych
v 1. roce

Pocet karet vydanych
celkem

Pocet realizovanych
konzultaci za rok
Pocet realizovanych
konzultaci celkem

Pocet ¢lenll a
aktivnich partneri v 1.
roce

Pocet ¢lenl a
aktivnich partner(
celkem

Pocet uskutecnénych
setkani v ramci 3K
platformy za rok
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Cilova

hodnota

indikatoru
2
10

- 1

= 500

= 5000

= 20

= 100

= 100

= 150

= 20

Jak indikator vyhodnotit

Zverejnéni témat a
produktl cestovniho
ruchu na webovych
strankach
www.tepnavysociny.cz,

pfipadné vyuZiti dalSich
marketingovych
nastrojl s ohledem na
téma, obsah a cilovou
skupinu

Zverejnéni podminek a
systému vyuzivani
turistické karty na
webovych strankdch
www.tepnavysociny.cz,
pfipadné vyuZiti dalSich
marketingovych
nastrojud; interni
evidence

Interni komunikacni
kanaly, emailova
korespondence,
zpracované dokumenty
pro interni pouZziti
¢lent

Evidence clenl a
aktivnich partnertd na
webu
www.tepnavysociny.cz;
Dotaznik zpétné vazby
pro hodnoceni ¢innosti
DMO v ramci
certifikace DMO

Evidence setkavani a
fungovani 3K platformy
na
www.tepnavysociny.cz
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Strategicky cil 3

Zajistit
navstévnost a
povédomi o
destinaci

Tepna

Vysociny

Pocet uskutecnénych
setkani v ramci 3K
platformy celkem

Pocet zpracovanych
rocnich dat o
vykonnosti Uzemi

Navstévnost
webovych stranek
www.tepnavysociny.cz
po 1. roce
Navstévnost
webovych stranek
WWwWw.tepnavysociny.cz
k 31.12.2030

Pocet sledujicich na
Facebooku po 1. roce
Pocet sledujicich na
Facebooku k 31. 12.
2030

Primérny mésicni
dosah prispévkl na
Facebooku po 1. roce
Primérny mésicni
dosah prispévkl na
Facebooku k 31. 12.
2030

Pocet sledujicich na
Instagramu po 1. roce
Pocet sledujicich na
Instagramu k 31. 12.
2030

Prdmérny mésicni
dosah prispévkil na
Instagramu po 1. roce
Prdmérny mésicni
dosah prispévkil na
Instagramu k 31. 12.
2030

Pocet komplexnich
marketingovych
kampani za rok
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100

15 000

50 000

3 000

12 000

300 000

300 000

650

2 500

50 000

50 000

Zverejnéni dat za
uplynuly rok v roéni
Zpraveé o realizaci
Strategie

Evidence navstévnosti
webovych stranek
www.tepnavysociny.cz
na Google Analytics

Evidence poctu
sledujicich a
méfitelného dosahu
kampani ve spravé
profilll soc. siti
Facebook a Instagram

Pocet komplexnich
marketingovych
kampani shrnutych v
rocni zpravé o ¢innosti
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Strategicky cil 4

Zajistit rozvoj
a zkvalitnéni
infrastruktury
a sluzeb

v cestovnim
ruchu

Tepna

Vysociny

Pocet komplexnich
marketingovych
kampani celkem

Pocet vystupl
urcenych na podporu
kongresového
cestovniho ruchu za
rok

Pocet vystupl
urcenych na podporu
kongresového
cestovniho ruchu
celkem

Pocet vybudovanych a
postupné
doplfiovanych
databazi kontakt(

Pocet intervenci
v Uzemi za rok
Pocet intervenci
v Uzemi celkem

Pocet organizovanych
Skoleni za rok

Pocet organizovanych
Skoleni celkem

Pocet proskolenych
osob za rok

Pocet proskolenych
osob celkem
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10

10

15

10

30

150

DMO, resp. rocni
Zpraveé o realizaci
Strategie

Pocet typl vystupl
urcenych na podporu
kongresového
cestovniho ruchu
shrnutych v ro¢ni
zpraveé o ¢innosti DMO,
resp. rocni Zpravé o
realizaci Strategie

Databaze kontaktd

Pocet intervenci v
Uzemi uvedenych v
roc¢ni zpravé o ¢innosti
DMO, resp. rocni
Zprave o realizaci
Strategie

Pocet organizovanych
Skoleni doloZeny
prezencnimi listinami a
fotodokumentaci
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4.2 Evaluace
Vyhodnocovani realizace Strategie bude probihat pribézné.
Hlavni osobou zodpovédnou nejen za napliiovani, ale také vyhodnocovani strategie je feditel

Destinacni spole¢nosti Tepna Vysociny, z. s.

Clenové DMO budou informovani o aktivitadch naplfiujicich opatFeni Strategie prostfednictvim
pracovni skupiny zastupci partnert (jedna z Grovni 3K platformy), kde mohou davat podnéty ke
zménam planu. Clenové a aktivni partnefi se tak budou podilet i na diléich modifikacich planu

v zavislosti na aktudlni potfebé a pripadné zméné podminek v destinaci.

Jednou ro¢né bude vypracovana Zprava o realizaci Strategie. Tu bude projedndavat spravni rada,
jakoZto organ reprezentujici zajmy verejného, neziskového i soukromého sektoru. Nasledné ¢lenska
schtlize jakoZto nejvyssi organ spolku Destinaéni spole¢nost Tepna Vysociny, z. s. bude v souladu se
stanovami spolku roc¢ni Zpravu o realizaci Strategie schvalovat.

Prabézna evaluace (kazdorocné) bude realizovana prostrednictvim ro¢ni Zpravy o realizaci Strategie,
aktualizace akéniho planu ¢i ndvrhu pripadnych korekci. V pripadé vyznamnych zmén vnéjsiho
prostfedi mUzZe byt zpracovdana mimoradna aktualizace Strategie.

Zavérecna evaluace probéhne po skonceni realizace Strategie v roce 2030 prostiednictvim
vyhodnoceni celkové uspésnosti Strategie a doporuceni pro dalsi obdobi.

5. KARTY TEMAT A PRODUKTU CESTOVNIHO RUCHU

5.1 Gastrojizda Tepnou Vysociny
Typ produktu:

Zazitkovy / gastronomicky produkt cestovniho ruchu
Charakteristika:

Tematicky produkt propojujici atraktivni gastronomicka mista v srdci Vysociny. Nabizi kombinaci
moderni gastronomie, regiondlnich produktl a autentickych zazitkl — od kavaren pres pivovary aZ
po stylové restaurace.

Privodcem kampané je Milan Rezni¢ek, moderétor Hitradia Vysocina a milovnik dobrého jidla, ktery
predstavuje podniky prostfednictvim reportazi, videi a osobnich doporuceni.

Cile produktu:

e Podpofit navstévnost regionu prostfednictvim motivu ,,gastro zazitku“
e Posilitimage Vysociny jako moderni a chutné destinace

e Podpofit lokdlni podnikatele a producenty

e Vytvorit dlouhodobé udrzitelny, rozsifitelny produkt

Cilové skupiny:

e Mladi dospéli (25-40 let) — aktivni cestovatelé, milovnici gastronomie
e Pary a pratelé (30-55 let) — zazitkovi turisté, gurmani
e Mistni obyvatelé — objevuji nové podniky a zazitky v regionu
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Zapojeni partnefi — Gastro podniky:

IPPA Café, T¥i knizata hotel a restaurant, Kolni¢ka, Méstansky pivovar Polna, kavarna gross., Jelinkova
vila a pivo Harrach, 2Dvojka, Café Budik, U Rausd, Jihlavsky parlament, Snova zmrzlina, Hotel Rytifsko

Institucionalni partnefi:

Destinacni spole¢nost Tepna Vysociny (koordinator), mésto Jihlava, Brana Jihlavy, mésto Polna, obce
regionu, TIC

Distribucni a komunikacni kanaly:
Online:

e Web www.tepnavysociny.cz — sekce Gastrojizda s mapou a tipy
Socialni sité Tepny Vysociny (Facebook, Instagram, YouTube)
Videoreportaze s Milanem Rezni¢kem

Bannery a odkazy na webech partnert

Offline:

e Tisténa brozura a mapa Gastrojizda Tepnou Vysociny (2026)
e Distribuce v infocentrech, ubytovacich zatizenich, gastro podnicich
e Spoty a reportaze v radiu (Hitradio Vysocina, CRo Region)

Klicové vystupy:

e Interaktivni a tiSténa gastro mapa
e Videomedailonky podnikl s Milanem Rezni¢kem
e Soutéz o gastro vouchery pro navstévniky

P¥inos pro region:

e Posileni znacky Tepna Vysociny jako moderni a chutové zajimavé destinace
e Rozsifeni turistické nabidky mimo hlavni sezénu
e Propojeni podnikateld, turistickych sluzeb a médii

Rozvojovy potencial:

e Zapojeni dalsich ¢lend a partner
e Zavedeni Gastropassu Tepny Vysociny (sbirani razitek / QR kédu)
e Spoluprace s ubytovateli na bali¢cich ,,Vysocina chutna“

5.2 Instajizda Tepnou Vysociny

Charakteristika produktu: Instajizda Tepnou Vysociny je turisticky produkt, ktery kombinuje
cestovani krajinou Vysociny, fotografovani atraktivnich a fotogenickych mist a navstévu mistnich
gastronomickych podnika.

Produkt nabizi jedine¢ny zaZitek propojujici poznavani krajiny, historie, architektury a kulinaiskych
zazitkt s moderni formou sdileni na socidlnich sitich.

Projekt je koncipovan jako sezénni zazitek, ktery se méni podle ro¢nich obdobi. V kazdé sezéné (jaro,

|éto, podzim, zima) je vybrano 10 nejatraktivnéjSich mist, ktera stoji za navstévu a fotografovani.
Navstévnici tak maji mozZnost:

e pozndvat nova mista pti kazdé navstévé regionu,
e vytvaret vizualni pfibéh svého cestovani a sdilet ho na socialnich sitich,
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e budovat si pozitivni vztah k regionu, ve kterém Ziji nebo do néj radi opakované prijizdéji.

Diky sezdnnimu konceptu Instajizda podporuje cestovani mimo hlavni turistickou sezénu — zejména
na podzim a v zimé&, kdy jsou nékteré cile uzavieny. Produkt tak motivuje navstévniky k navstévé
doporucenych gastroprovozi a prinasi ekonomicky efekt mistnim podnikatelim.

Cilové skupiny:

e Mladi dospéli a pary: aktivni cestovatelé, milovnici fotky a socialnich siti.

e Jednotlivci a skupiny nadsenci do turistiky a cykloturistiky: hledajici netradi¢ni a vizualné
atraktivni zazitky.

e Domdci i zahranicni turisté: navstévnici Vysociny hledajici kombinaci kultury, pfirody a mistni
gastronomie.

Zapojeni partnert:

e Tepna Vysociny: hlavni koordindtor produktu, pfiprava sezénnich tras, doporucenych mist a
komunikacni podpora.
e Mistni gastronomické podniky: poskytuji zazitky, ochutnavky a sezénni nabidky.
e Provozovatelé turistickych cilli: spoluprace na zptistupnéni objektd.
e Socialni sité a influencefi: propagace produktu, sdileni vizualnich obsah( a zapojeni
navstévnika.
Distribucni kanaly:

e Oficidlni web Tepna Vysociny: informace, mapy sezénnich tras, tipy na zastavky, ke stazeni
pravodce.

e Socialni sité: Instagram, Facebook — inspirace, fotografie navstévnikd, soutéze, sezénni vyzvy
(hashtagy: #TepnaVysociny #InstajizdaVysocinou).

e Destinacni portaly a informacni centra: (napt. kudyznudy.cz, vysocina.eu) — propagace
produktu a doporucené trasy.

e Média a PR ¢lanky: blogy, turistické aktuality, regionalni magaziny.

e Partnefi: restaurace, hotely, kavarny, infocentra, turistické cile — vizudIni propagace v misté,
doporuceni tras zakazniklm.

Hlavni pfinosy pro navstévniky:

e Aktivni a zdbavny zazitek propojujici cestovani, fotografovani a gastronomii.

e Objevovani novych mist béhem kaZzdé sezény a tvorba vlastniho vizudlniho pfibéhu regionu.
e Sdileni zazitk( na socidlnich sitich a inspirace pro dalsi navstévniky.

e Motivace k cestovani i mimo hlavni sezénu.

e Pfimy kontakt s mistni gastronomii a podpora regiondlni ekonomiky.

5.3 Svatojakubské putovani Vysocinou
Tematické trasy s duchovnim i poznavacim presahem
Charakteristika produktu:

Svatojakubské putovani Vysocinou je tematicka turisticka trasa propojujici vyznamné pamatky
zasvécené sv. Jakubu Stars$imu, patronu poutnik( a hornikl. Trasa navazuje na tradici evropskych
svatojakubskych cest, historii dolovani stfibra v regionu a rozviji kulturni a historicky potencial
Vysociny. Trasa spojuje 11 kostel( a kapli sv. Jakuba a doplnuje je 0 znamé i méné znamé turistické
cile (historicka mésta, pfirodni vyhlidky, zficeniny hradl a naucné stezky). Produkt podporuje
pomaly, udrzitelny zplsob cestovani spojujici poznavani, pohyb a osobni prozitek.
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Hlavni cile produktu:

Posilit vnimani Vysociny jako regionu s vyraznym kulturnim a historickym dédictvim.
Vytvofit tematicky propojenou sit zastaveni pro pési, cyklisty i motoristy.

Nabidnout autenticky zazitek z regionu — propojeni pfibéh, architektury, krajiny a mistnich
tradic.

Zapojit mistni komunity, farnosti a poskytovatele sluzeb cestovniho ruchu.

Hlavni body trasy:

Jihlava — goticky kostel sv. Jakuba s vyhlidkovou vézi a odkazem na dolovani stfibra, jihlavské
podzemi, Muzeum Vysociny Jihlava, Stfibrny dim, Hornicka NS.

Brtnice — barokni kostel s uméleckymi dily, Muzeum Josefa Hoffmanna, vylet ke zficeniné
hradu Rokstejn.

Tel¢ — kostel sv. Jakuba, vyhlidkova véz, Muzeum Vysociny Tel¢, pamatka UNESCO.

Jemnice — kostel sv. Jakuba, kostel. Sv. Stanislava, podzemi, zdmek.

Panenska — kaple sv. Jakuba (vyhlidkové misto), Pohadkova stezka.

Dalsi lokality: Vilanec, KnéZice, Jakubov, Naloucany, Stare¢ — moznost tematickych okruhd.

Cilové skupiny:

Kultura & historie — navstévnici se zajmem o architekturu a historické pribéhy.
Rodiny s détmi — naucné prvky, pohadkové stezky, kratké vylety.

Aktivni turisté a cyklisté — jednodenni i vicedenni trasy.

Seniofi a skupiny — pohodIné cestovani autem, komentované prohlidky, odpocinkova
zastaveni.

Duchovné zalozeni poutnici — hledajici klid, ptirodu a duchovni rozmér cesty.

Zapojeni partnert:

Tepna Vysociny — koordinace, propagace, tvorba obsahu.
Trebiésko — zapojeni jihozapadni ¢asti trasy.

Kraj pod Javorici — propojeni s oblasti Tel¢e a okoli.
Ultreia — sprava a propagace svatojakubskych tras v CR.

Dalsi partnefi: farnosti, obce, informacni centra, kulturni a vzdélavaci instituce.

Doprovodné a rozsirené aktivity:

Komentované prohlidky a kratké okruhy po méstskych pamatkach.

P&3i a cyklistické trasy spojujici kostely s dalsimi cili (Rokstejn, CeFinek, Tel¢ské rybniky).
Zapojeni mistnich privodcd, far a kulturnich center.

,Jakubskd karta poutnika“ — sbirani razitek a odmén.

Distribucni a propagacni kanaly:

Weby: Tepna Vysociny, Ultreia, trebicsko-moravskavysocina.cz, vysocina.eu.
Socialni sité: Facebook, Instagram, YouTube — fotoreportaze, videa, storytelling.
Tisténé materialy: brozury s mapou, herni plan pro déti, letaky v TIC a farnostech.
Spoluprace s médii a influencery — regionalni tisk, fotografové.

PF¥inosy pro region:

Posileni identity Vysociny jako regionu s pfibéhem a hodnotami.
Vyuziti méné znamych pamatek a jejich zapojeni do turistickych tras.
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Rozvoj produktu do budoucna:

vrv

¢ Rozsifeni trasy a tematickych okruhi: miniokruhy propojujici Jakubska zastaveni s hornickou
historii, hrady, vyhlidky. Napojeni na Zeleznici — tzv. , Jakubska linka“.

¢ Digitdlni rozvoj: mobilni aplikace s interaktivni mapou, navigaci, QR kédy a virtuaini
pravodce; 3D vizualizace kostel(i online a v TIC.

¢ Rozsifeni sluZeb a zazitku: poutnicky pas, tematické vikendové balicky, spoluprace s mistnimi
producenty, kulturni akce (festivaly, koncerty, nocni prohlidky).

e Mezioborova a regionalni spoluprace: zaclenéni do celonarodni propagace, vzdélavaci
programy pro Skoly, pfeshrani¢ni propojeni s Jihoceskym krajem a Dolnim Rakouskem.

Svatojakubské putovani Vysocinou nabizi autentické poznani regionu s moznosti individudlniho
tempa — od kratkych vylet(l po delsi tematické trasy, propojujici kulturu, historii, krajinu a zazitky.

6. ZAVER

Strategie rozvoje turistické oblasti Tepna Vysociny na obdobi 2026-2030 je stfednédoby koncepéni
dokument, ktery bude slouZit primarné Destinacni spole¢nosti Tepna Vysociny, z. s. k naplnovani cill
a ocekavani v souvislosti s rozvojem nové ustanovené turistické oblasti Tepna Vysociny.

Dokument byl vypracovan feditelem a destinacni manaZerkou organizace v obdobi fijen-listopad
2025. PrestoZe Strategie vznikla v relativné kratké dobé a bez zapojeni externi zpracovatelské firmy,
je postavena na dostupnych datech a oprena o nazory klicovych stakeholder(l v destinaci, kterymi
jsou ¢lenové Destinacni spole¢nosti Tepna Vysociny, z. s. z vefejného, neziskového i soukromého
sektoru.

Strategie obsahuje vedle nezbytné analytické ¢asti a SWOT analyzy vizi destinace do roku 2040 a
globalni cil, kterého chceme do roku 2030 dosdhnout. Globalni cil je rozpracovan do Ctyr
strategickych cilt, které budou sledovany v souvislosti s realizaci prioritnich oblasti, opatfeni a aktivit
Strategie. S ohledem na stanovené indikatory bude mozno prlibézné sledovat vyvoj cestovniho ruchu
v destinaci.

Strategie obsahuje ve své implementacni ¢asti akéni plan na prvni dva roky jeji realizace. Vzhledem
k tomu, Ze podstatna role organizace destina¢niho managementu je zpracovani témat a produkt(
cestovniho ruchu, obsahuje Strategie i tfi karty takovychto potencialnich nabidek. Pro sledovani
plnéni Strategie je nastaven systém priibéZného monitoringu a evaluace. Nechybi stanoveni
kompetenci a zodpovédnosti za naplfiovani Strategie.

Obsah Strategie a jeji cile jsou postaveny na realistickych zakladech s pfiméfenou ambici posouvat
uroven cestovniho ruchu v oblasti prostfednictvim kvalitniho destinacniho managementu. Véfime,
Ze Destinacni spolecnost Tepna Vysociny, z. s. bude nejen diky této Strategii, ale predevsim diky
spolupraci se svymi ¢leny a dalSimi aktivnimi partnery viditelné pfispivat k rozvoji turistické oblasti
Tepna Vysociny, potazmo cestovniho ruchu na Vysociné.
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